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Introducao

Uma imagem pode valer mais que mil palavras, mas uma figura ou diagrama néo
tem nada se comparado a um video.

Se uma imagem pode ter tanto valor de comunicacdo, vocé ndo pode hem imaginar
o0 que um video pode oferecer.

De fato, os videos valem milhares de fotos porque transmitem conexdo emocional.
Eles comunicam um senso de urgéncia.Eles explicam de maneira eficiente os
conceitos e reduzem o que poderiam ser ideias confusas em simbolos ou sequéncias

que a maioria das pessoas possa entender.

Videos s@o téo poderosos que mais e mais pessods estéio procurando por eles na
internet em vez de texto.

Vamos enfrentd-lo, a maioria das pessoas estd com pressa.Eles ndo tém tempo para
ler um artigo e juntar tudo.

Isto &€ especialmente verdadeiro para artigos que ndo tém absolutamente nenhum
grdafico.
Para muitas pessoas, o texto & simplesmente muito plano.

Com o video, vocé sente que estd lidando com uma pessoa real que Ihe fornece
informacades.

E mais facil entrar no video emocionalmente. E mais facil se envolver.

Na verdade, se vocé acha que perdeu alguma coisa ou se um conceito sobrevoou a
sua cabecga, vocé pode retroceder facilmente em um video e analisar essa parte.

Nd&o é surpresa que mais e mais profissionais de marketing estejam ganhando muito
dinheiro usando videos. Eles usam tipos diferentes.

Alguns usam videos explicativos para descrever os detalhes de um produto ou
conceito. Muitos outros profissionais de marketing usam videos de quadro branco
com voz ativa.

Estes videos mostram uma mdo desenhando imagens diferentes enquanto a
narrag@o explica os principais conceitos.

Outros preferem videos de porta-vozes. Sdo videos em que hd uma pessoa falando
diretamente com o espectador, explicando certos pontos.

Tudo isso alavanca o poder do video porque vocé tem uma sensacdo de imediatismo.
Quando vocé estd lendo, pode haver milhares de coisas passando pela sua mente.
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Vocé pode estar entendendo pedacgos e partes das palavras a sua frente, mas
no final do dia, muito disso fica entre as rachaduras.

E como um barulho mental. Com o video, & muito mais facil envolver o
espectador porque vocé estd bem na frente deles.

Se vocé souber como atrair a atencdo deles, poderd comunicar o que quer que
vocé queira transmitir de maneira rdpida, eficiente e eficaz.

Usados corretamente, os videos ddo vida aos materiais de marketing. Quantas
vezes vocé publicou paginas de vendas? Na verdade, eu apostaria que muitos
deles cairam.

Vocé tem menos chances de experimentar isso com o video.O video traz
personalidade ao seu texto.

Ele também traz profundidade para qualquer infografia que vocé usa para
comercializar o produto ou servigo que vocé estd promovendo. Por fim, o video
permite que os profissionais de marketing obtenham um senso de conexdo
entre os materiais de sua pagina de vendas e seus publicos-alvo.

Neste livro, ensinarei como criar 6timos videos que se conectam com seu
publico. Também instrui-lo-ei sobre como promover seus videos para turbinar

sua geracdo de tradfego e poder de conversdo. Estd certo.

Vou te ensinar como transformar uma ideia em um video, que pode se
transformar em dinheiro. Vejo vocé no Capitulo 1.
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CAPITULO 1

Como descobrir o tipo
certo de video para
fazer




Agora que temos uma ideia clara do tremendo poder de persuaséo do video, o
proximo passo € descobrir o tipo certo de video a ser produzido.

Vocé tem que entender que s6 porque vocé sabe que o video funciona em um
nivel ou outro, isso ndo significa necessariamente que vocé tem que ir |& e fazer
algum tipo de video aleatério.

A Qltima vez que verifiquei, dar tiros selvagens no escuro ndo é exatamente
uma estratégia vencedora. Vocé ndo vai exatamente acertar um olho sé
porque vocé fez um tiro aleatério.

Vocé tem que ser intencional em relagéo aos videos que vocé faz. Caso
contrdrio, vocé estard gastando uma quantidade enorme de tempo, esforco e
dinheiro apenas para acabar com um monte de nada. Vamos tirar isso do
caminho.

A chave aqui & ter um alvo de nicho. Se vocé estd tentando ganhar dinheiro
online em qualquer forma, vocé tem que ter um nicho. Ndo & mais simples que
isso.

Caso contrdrio, vocé estd simplesmente desperdicando seu tempo. Mais cedo
ou Mmais tarde, vocé vai falhar.

Muitos empreendedores on-line e editores on-line que ndo tém nog¢do sobre a
importdncia do nicho acabam se debatendo. Qualquer sucesso que eles
possam ter conseguido é simplesmente um produto de muita sorte.

Eventualmente, a sorte acabard. Vocé sabe disso, eu sei disso, todo mundo
sabe disso. E por isso que é realmente importante ser sistemético e metddico
em como vocé faz seu dinheiro online. A chave aqui é ter um alvo de nicho. Isso
ndo é negocidvel.

Vocé ndo pode passar este ponto e ter sucesso. Vocé tem que detalhar aqui e
agorad. Entenda seu publico Depois de ter determinado o nicho para quem vocé
vai fazer videos, vocé tem que fazer a inteligéncia do consumidor.

Agora, deixe-me dizer, vocé pode fazer isso da maneira mais facil ou mais
dificil. Se vocé insiste em fazer as coisas da maneira mais dificil, como gastar
centenas de milhares de ddélares fazendo inteligéncia do consumidor, faga o
mesmo. Bata-se para fora.
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Infelizmente, esse é exatamente o tipo de plano de jogo que leva a morte
prematura de muitos negébcios on-line. Existe uma maneira mais facil.

Eu entendo que se vocé acabou de comecar seu negécio on-line,
provavelmente ndo tem muito dinheiro para comecar.

Acredite em mim, eu entendo isso. E por isso que estou animado em informar
que existe um atalho.

Acredite ou ndo, seus concorrentes podem fazer sua licdo de casa quando se
trata dos tipos de videos que vocé deve fazer. Em vez de reinventar a roda,
preste atencdo no que seus concorrentes estdo fazendo.

N&o é mais simples que isso. Deixe seus concorrentes fazerem o dever de casa
para vocé. Como? Faca engenharia reversa de seus videos.

N&o importa em qual nicho vocé estd, basta ir no YouTube ou no Instagram ou
no Facebook e procurar por seus videos. Eles ja estéo 14.

Agora, aqui estd a coisa. Preste ateng¢dio aos videos comuns. Essa & a chave.
Nd&o fagca engenharia reversa de todos os videos aleatérios que vocé encontrar.
Esse € um bilhete de méo Unica para o fracasso.

Veja todos os videos que seus concorrentes fizeram e veja seus temas, seus
tépicos e como eles apresentam suas informacdes. Estes ndo s@o detalhes
vazios. Estes ndo s@o inconsequentes.

Eles podem realmente fazer ou quebrar o sucesso do seu negbcio online.Vocé

percebe que seus concorrentes tendem a fazer videos que falam sobre uma
faixa estreita de topicos?

Escreva esses topicos. Vocé percebe que seus concorrentes quase sempre
usam um certo tipo de video? Preste atencdo nesse tipo.
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Eles geralmente usam videos explicativos, videos de quadro branco ou videos
de porta-voz? Mais uma vez, este ndo &€ um detalhe vazio.

Este é realmente um sinal revelador. A I6gica aqui é realmente muito simples.
Quando vocé perceber que quase todos os seus concorrentes estdo se
concentrando em uma faixa estreita especifica de tépicos, por favor, entenda
que eles ndo estéo fazendo isso para a saude deles.

Eles ndo estdo fazendo isso porque néo tém mais nada melhor para fazer. Eles
estdo fazendo isso porque funciona. Coloca ddélares na mesa. Essa é a linha de
fundo.

O mesmo acontece com o tipo de video que eles produzem. Se a maioria dos
videos for de quadro branco, vocé deve fazer o mesmo.

Agora, vocé ndo pode pensar que esta €& a ideia mais quente do mundo, mas
quem se importa com o que vocé pensa?

A Unica coisa que importa & o que seus clientes pensam, porque sdo eles que
véo colocar délares em sua conta bancdria. Espero estar sendo claro aqui.

Descubra o que funciona no seu nicho.

E estou falando ndo apenas de temas, topicos e tipos de video, mas também
da qualidade da producdo, duracdo do video e ambiente geral.

Agora, vocé pode estar pensando que os videos de seus concorrentes séo bem
diferentes uns dos outros.

Aqui é onde vocé vai ter que fazer algum pensamento pesado. Vocé vai ter que
olhar abaixo da superficie.
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Claro, num piscar de olhos, parece que as coisas de todos séo radicalmente
diferentes das de todo mundo. Entend..

Mas quando vocé olha para as coisas sobre as quais eles falam, como eles
falam sobre os temas e como eles tentam convencer o espectador a agir de
alguma forma, sente-se e preste atencédo.

Muitas vezes, eles compartilham muita semelhanga. Quando vocé anota todas
as suas anotacodes, vocé estd basicamente tentando chegar a algum tipo de
"padrdo da indastria” para o seu nicho. Esta pesquisa preliminar de engenharia
reversa € toda sobre descobrir o que o padrdo base é para o seu hicho.

Fazendo o mesmo ndo vai cortd-lo Agora, neste momento, vocé provavelmente
estd animado. Neste ponto, vocé provavelmente estd pensando: Ok, este € o
segredo para ter sucesso no meu nicho’.

Eu apenas copio o que todo mundo estd fazendo, concentro-me no meio da
curva, e sou livre e claro. " Néo &€ bem assim. Vocé também precisa criar algo
que seja bastante distinto. Vocé tem que inventar algo que possa construir uma
marca por ai.

Pense nisso desta maneirq, se vocé é o consumidor, vocé acha que vocé vai
para uma determinada marca quando vocé sabe muito bem que o material
que vocé vai conseguir € exatamente o mesmo que todos os outros?

Claro que ndo. Vocé provavelmente nem se daria ao trabalho de usar essa
marca menos conhecida. Vocé ndo estd recebendo nada de novo. Vocé néo
estd recebendo um retorno do seu esforgo. Em vez disso, vocé seria melhor indo
para sites de nicho que vocé normalmente vai.

Vocé vé como isso funciona? Vocé tem que chegar a algo melhor do que as
coisas do seu concorrente. Agoraq, isso ndo significa que vocé tenha algo
radicalmente diferente.

Tudo o que isso significa & que vocé tem que colocar seu préprio giro ou o
toque de sua propria marca no que eles propuseram. E assim que vocé ganha
uma vantagem competitiva.

Agoraq, reconhecidamente, isso € meio complicado no comego. Agora, vocé estd
apenas tirando fotos no escuro. Vocé ndo sabe exatamente como tudo se
alinha. Eu entendi aquilo. Mas com os negécios, vocé tem que aprender por
tentativa e erro.

Mas a boa noticia aqui € que seus concorrentes jé fizeram a maior parte do
trabalho pesado. Vocé sb precisard analisar os dados do desempenho real do
video para ajustar a mensagem da sua marca e, eventualmente, conseguird o
sucesso que estd procurando.
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CAPITULD 9  seocveccscscsccscscnse :

Dpscohrir 0S melhores
videos de seus
concorrentes




No Capitulo 1, forneci uma visdo geral de como a engenharia reversa funciona. E
bem direto. Basicamente, vocé cria uma lista de palavras-chave relacionadas
ao seu nicho.

Em seguida, vocé acessa o Google Adwords, obtém uma conta (& gratis) e
acessa d ferramenta de planejamento de palavras-chave. Depois de acessar d
ferramenta de planejamento de palavras-chave do Google, encontre palavras-
chave relacionadas ao seu nicho.

Por exemplo, vocé sabe que deseja vender chips de manga secos on-line por
meio de video. Justo. Vocé vai para a ferramenta do Google Adwords e digita
‘chips secos de manga'.

Ele fard um bom trabalho cuspindo todos os tipos de palavras-chave
diretamente relacionadas ou tematicamente relacionadas ao seu nicho. Use o
bom senso para filtrar essas palavras-chave.

Em seguidaq, insira todas e cada uma dessas palavras-chave no YouTube. Vocé
entdo verd os videos de seus concorrentes. O mesmo se aplica ds pdginas do
Facebook. Procure por pdginas oficiais de seus concorrentes vendendo as
mesmas coisas.

Vocé pode fazer o mesmo no Instagram usando hashtags. Vocé acabou de
transformar suas palavras-chave em hashtags. Faca o que fizer, encontre todos
0s seus concorrentes em todas essas plataformas.

Para economizar tempo, eu me concentraria no Facebook, nas pdginas e nos
grupos, no Instagram e, claro, no YouTube. Escolha os melhores videos de seus
concorrentes Eu sei que vocé provavelmente estd cogando a cabega neste
momento.

Vocé provavelmente estd pensando: "Ok, 6timo, eu devo reverter os melhores
videos de meus concorrentes.

Eu j& sei o que eles falam, mas como eu sei o que € melhor?” Bem, a boa noticia

é que essas plataformas tornam isso muito facil para vocé. Na verdade, é
bastante transparente.
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No YouTube, preste atencdo as opinides e engajamento deles. Por engajamento,
estou falando sobre o nUmero de comentdrios e curtidas. Isso dd a vocé um
padrdo objetivo quanto ao conteddo que seus concorrentes oferecem e que
realmente obtém engajamento.

Eu preciso insistir nisso. Vocé precisa usar um padré&o objetivo porque, do
contrdrio, s6 vai confiar no seu palpite. Vocé vai assistir video apés video, e a
Unica coisa que vocé precisa fazer & gostar mais de um video do que do outro.

Isso ndo &€ bom o suficiente. Nem mesmo perto. Entéo, a préxima coisa que
vocé precisa fazer é ir no Instagram e procurar os mesmos indicadores de
sucesso.

Mais uma vez, noivado. O mesmo se aplica aos videos nos grupos do Facebook
e nas paginas do Facebook. Principais avisos para manter em mente Até agoraq,
parece que tudo estd cortado e seco.

Parece que tudo é bem direto. Mas eu tenho um pouco de aviso para vocé: as
coisas ndo s@o o que aparecem nas midias sociais. Eu sei, € chocante, mas,
acredite ou nd@o, as pessoas compram visualizagdes de videos para provas
socidais.

Agora, vocé pode estar pensando: "Por que alguém publica um video no
YouTube e compra visualizagdes, falsas ou reais, para esse video? O que ha
para elas?

" Bem, uma coisa & olhar para o ébvio, que é que as pessods que eles estéio
contratando ou os robds de software que eles estdo mantendo para obter essas
visbes obviamente ndo véo comprar.

Muitas vezes, as pessods que conseguem ver esses videos por menos de um
centavo vém de paises como as Filipinas ou a india. Essas pessoas geralmente
ndo sdo o mercado-alvo para esses videos.

Entdo, essas pessoas estdio perdendo seu tempo? Eles estdo comprando para
a prova social. O que é "prova social’? A maneira mais facil de explicar a prova
social & imaginar-se indo para uma nova cidade que nunca esteve antes.

Quando vocé passa por um restaurante, vocé estaria mais propenso a entrar e

comer naquele restaurante se houver muitas pessoas I4, ou se estiver
completamente vazio?
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Se vocé € como a maioria das pessoas, vocé ndo iria comer em um restaurante
vazio. Subconscientemente, vocé estd igualando ou associando o vazio do
restaurante com a qualidade da comida.

Agoraq, isso é discutivel, mas & assim que a mente humana funciona. O mesmo
se aplica ao seu video. Quando vocé promove seu video e ds pessods veem
que ha apenas 20 visualizagdes, elas podem ler isso automaticamente como
uma abreviagdo da qualidade de seu video.

Eles acham que, se apenas 20 pessoas viram seu video, seu video deve ser
ruim. Agora, vocé sabe, e eu sei que ndo é o caso porque vocé fez engenharia
reversa dos melhores videos de seus concorrentes para criar algo novo e
inovador.

Mas vocé sabe o que? Os consumidores ndo poderiam se importar menos.
Tudo o que eles veem & o nimero. Tudo o que eles veem é o fato de seu video
ter 20 visualizagdes e terem coisas melhores a fazer. Claro, seu video estd em
um nicho em que eles estdo interessados.

Claro, seu video tem um titulo muito cativante e parece que a imagem em
miniatura do seu video do YouTube é realmente envolvente. Mas tudo isso
realmente ndo vai ajuda-lo se vocé tiver visdes muito baixas.

E por isso que muitas marcas de renome no YouTube e em outros lugares
compram visualizagcbées como parte dos negdcios normais.

Vocé tem que entender que isso estd acontecendo. Quando vocé determina
quais videos para fazer engenharia reversa e quais videos de seus concorrentes
copiar, vocé deve considerar esse fato.

Vocé tem que fatorar isso, caso contrdrio, vocé vai cometer um erro. Vocé pode
muito bem fazer engenharia reversa dos videos errados. Vocé consegue
imaginar isso?

Isso acontece o tempo todo. Entéo, por favor, entenda que a prova social &€ um
problema. N@o basta ir com o nimero de visualizagdes. Olhe para isso como
um fator que vocé estd considerando. Preste atengcdo aos comentdrios, gostos e
outros padrdes objetivos de viralidade e popularidade.
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A linha de fundo Eu néo posso enfatizar isso o suficiente. Eu ndo quero soar
como um disco quebrado, mas vou fazer assim mesmo.

Nd&o seja pego em visualizagdes de video. Em vez disso, concentre-se no nivel
geral de envolvimento de um video. Concentre-se também na qualidade do
envolvimento. Os f@is do video geralmente deixam comentdrios?

Os comentdrios parecem ter sido copiados e colados? Ou eles parecem
comentdrios reais? Em seguida, concentre-se em quéio especificos sdo os
videos de seus concorrentes.

Isso &€ um grande negdcio porque, embora muitos videos parecam segmentar
as mesmas palavras-chave, eles podem ser sobre tépicos completamente
diferentes.

Esses videos ndo vdo ajudd-lo. Vocé tem que equilibrar todos esses fatores.
Preste atencdo ao nivel geral de envolvimento, visualizagcdes de videos,
qualidade do envolvimento e especificidade de nicho.

Com tudo o mais sendo igual, sua principal prioridade deve ser o qudo
especificos s@o os videos, e depois focar no restante dos indicadores listados

acima.

Se voceé fizer o dever de casa corretamente, vocé teria isolado os videos certos
para fazer engenharia reversa.
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CAPITULO 3

Melhorando Seus Videos
Observando Seus ‘
Concorrentes




Agora que vocé tem uma ideia clara de quais videos fazer engenharia reversa,
o préximo passo é descobrir como melhora-los. Lembre-se, engenharia reversa
ndo & apenas descobrir quem copiar.

N&o se trata apenas de copiar. Vocé ndo estd copiando por causa da

copia. Isso ndo vai te ajudar. Vocé vai ter que melhorar o que estd 1a fora. Seja
claro no “"padréio da indUstria® Como mencionei na se¢do anterior, vocé ja deve
ter uma boa idéia do que é o padrdo da indlstria em seu nicho.

Estes s@o os tépicos sobre os quais esses videos falam, a duragcdo média dos
videos de seus concorrentes e a linha de base da produgéio. Agora, concentrei-
me nesses fatores bastante amplos, porque além deles, vocé se perderd.

A sério. Como seus concorrentes provavelmente tém estilos de producdo
radicalmente diferentes, seus videos sdo diferentes, eles podem até ter
componentes de dudio diferentes.

Mas quando vocé se concentra nesses trés fatores principais, pode chegar ao
padrdo da industria. Seja claro sobre o que é esse padrdo da industria.

Se o video popular médio no seu nicho for de cinco minutos, vocé néo precisa
ser um herdi e exceder cinco minutos.

Apenas fique com o padréo. Como descobrir como melhorar seus videos ao
bisbilhotar seus concorrentes Agora que vocé tem uma boa compreenséo do
que os videos padrdo da industria em seu nicho séo, o préximo passo &
descobrir como melhoré-los.

Neste ponto, vocé deve ter uma lista decente dos videos que seus concorrentes
produziram. Vocé também deveria ter tido tempo para visualizd-los. Depois de
passar pelos videos, vocé fica com vdarias opgdes em termos de melhoria. De
um modo geral, quando vocé procura melhorar o conteudo de seus
concorrentes, vocé pode melhorar os cinco pontos a seguir.

Concentre-se em um subtépico Vocé pode detalhar e se concentrar mais
firmemente em um subtépico. Por exemplo, seus concorrentes falam sobre
como ganhar dinheiro no Instagram usando hashtags.

Vocé pode se aprofundar e se concentrar em como ganhar dinheiro no

Instagram usando hashtags que atraem muita atencéo dos embaixadores da
marca.
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Em outras palavras, vocé ainda estd no topico de seus concorrentes, mas estd
oferecendo um valor melhor. Vocé ndo estd falando exatamente da mesma
coisa que todo mundo esta falando.

Isso faz vocé parecer bem. Isso faz com que a sua marca se destaque porque
todo mundo esta falando sobre essas coisas. Seu cliente realmente ndo vera
nenhuma diferenca entre as coisas que vocé estd fazendo e as coisas de todo
mundo.

Seus concorrentes sdo provavelmente mais conhecidos que vocé. Eles
provavelmente tém marcas mais familiares.

N&o seria uma surpresa se os membros do seu publico-alvo preferissem ir
direto para seus concorrentes do que ter que lidar com suas coisas. Afinal, vocé
estd falando exatamente sobre as mesmas coisas que eles ja estdo falando.

Para contornar este problema, concentre-se em um subtdpico que ainda esteja
no ponto.

Quando vocé faz isso, vocé atende das necessidades bdsicas de seus membros
da audiéncia, mas também entrega algo novo. Isso lhe dd uma vantagem
competitiva.

Vocé estd fornecendo algo que eles ndo podem obter em outro lugar. Isso
permite que vocé desenvolva lealdade em torno de seu conteudo. Use
informacgdes atualizadas Outra maneira de melhorar a qualidade do contetddo
de seus concorrentes & simplesmente oferecer informacdes atualizadas.

Dependendo do seu nicho, pode haver muitos materiais cobertos por seus
concorrentes que estdo simplesmente desatualizados ou obsoletos.

Dependendo do que vocé estd falando, isso pode ser uma situagcdo decisiva no
que diz respeito aos seus clientes em potencial. Por exemplo, se seus
concorrentes tém técnicas de SEO para 2017 e seu video é para SEO em 2018,
vocé pode apostar que receberd muito mais atencdo.

Além disso, quando vocé fala sobre a mais recente atualizagéo do algoritmo do
Google que tem um impacto direto sobre SEO, vocé pode apostar que os
membros do seu publico-alvo prestariam ateng¢éio ds suas coisas em vez de
seus concorrentes. Infelizmente, isso néo se aplica a todos os nichos.

Alguns nichos s@o na verdade "sempre-verdes”. Estes s@io nichos que

raramente mudam. O conteddo que foi publicado ha dez anos é téo valido hoje
em dia.
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Mas se vocé € um nicho que envolve informagdes de ponta, vocé pode obter
uma vantagem competitiva simplesmente apresentando materiais atualizados
em seu video. Concentre-se no envolvimento.

Outra maneira de criar videos que sdo muito melhores que seus concorrentes
de engenharia reversa é criar um conteddo mais envolvente.

Isso pode significar apelos a emocgdo. Isso pode significar apresentacdo de
informacgdes mais facil e mais logica. Seja qual for o caso, vocé desenvolve uma
personalidade para o seu conteddo, e isso dd um rosto humano aos seus
materiais, o que pode faltar aos seus concorrentes.

Vamos esclarecer uma coisa: os seres humanos estéio sempre procurando por
essa conexdo humana. Mesmo que tenhamos pressa, embora tenhamos
periodos de atengéio muito curtos, com tudo sendo igual, preferimos nos
engajar com conteddo que nos faca sentir humanos e nos faga sentir como se
importdssemos.

Melhore o seu conteddo com elementos explicativos Se vocé estd em um nicho
que envolve conceitos bastante complicados, vocé provavelmente se
destacaria da concorréncia se vocé se esforgcasse em explicar claramente o
que de outra forma seria confuso ou material arcano. Talvez vocé possa usar
um grafico explicativo em seu video.

Talvez vocé possa apresentar um video que quebra esse conceito complicado,
peca por peca. Talvez vocé possa criar um video que tenha muitos exemplos de
aplicativos didrios de cada parte do conceito.

Se vocé fizer isso e seus concorrentes n@o, vocé ganha uma vantagem
competitiva instanténea. Na verdade, seus consumidores amariam sua marca
porque vocé estd dando a eles algo que seus concorrentes ndo querem ou néo
podem oferecer a eles.

Mais conteudo dirigido por personalidade Dependendo do seu nicho, pode fazer
muito sentido colocar um rosto humano na informacéo que vocé esté
apresentando. Como eu mencionei acima, as pessoas gostam de se conectar
com outros seres humanos de carne e 0sso.

Eles gostariam de ter a impressdo de que a pessoa com quem estdo lidando vé

o mundo da mesma maneira que eles, ou pelo menos respondem ao mundo da
mesma maneira que eles.
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Vocé tem que entender que um dos pilares da persuasdio e da simpatia é a
impressé@io de que a pessoa com quem vocé estd lidando & semelhante o
suficiente para nés.

Quando vocé incorpora elementos orientados pela personalidade em seu
conteldo, vocé ativa essa necessidade humana. De um modo geral, € mais
provavel que as pessods confiem em pessoas que se parecam com elas, falem
como elas ou tenham os mesmos valores que elas.

O problema com melhorias Por incrivel que pareg¢a a discusséo acima, eles
apresentam um problema sério. Vocé tem que ser claro sobre o que € uma
melhoria e o que néo é. Isso & complicado.

E realmente. S6 porque vocé acha que algo é uma melhoria, isso néo significa
que é. Como vocé sabe que é€ uma melhoria? Bem, tudo se resume a saber se o
seu plblico concordard. Isso é tudo que existe para isso. E por isso que é
realmente importante testar seus materiais.

Vocé vai chegar perto no comecgo, mas vocé realmente ndo pode ter certezaq,
entdo vocé vai ter que testar e otimizar seus videos. Comprometa-se a testar
suas melhorias Depois de criar um plano de jogo para melhorar os recursos de
engenharia reversa do conteudo de video de seus concorrentes, o proximo
passo € testar e melhorar suas coisas.

Agoraq, é ai que muitos profissionais de marketing de video falham. Eu ndo
POSSO nem comecar d te dizer quantas vezes eu vi paginas de vendas de video
que estdo obviamente passando por testes de audiéncia.

O problema é que o profissional de marketing por trads do video altera o video
completamente. E assim que eles "testam” o video. Isto & um erro. E se vocé néo
observar o que estd fazendo, serd um erro caro. A melhor maneira de testar o
video & melhorar um elemento por vez.

Comece com o elemento menos caro. Este & o tamanho do seu video. Comece
por ai Talvez comece com cinco minutos. Execute vdrios testes e veja se vocé
obtém um melhor engajamento ou melhores cliques de URL e, por fim,
conversdes de vendas com videos mais curtos ou mais longos.

Depois que vocé chegar a um ponto em que qualquer outra modificagéo do

elemento ndo trard mais melhorias no engajamento, nos cliques ou nas
conversdes, o proximo passo € otimizar o proximo elemento.
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Isso € chamado de “otimizacdo de marketing elementar”. Principais elementos
que vocé pode testar ao melhorar os videos de seus concorrentes Aqui estdo os
elementos que vocé pode melhorar:

Comprimento
Graficos
Titulo
Descricdo
estilo de video

O estilo de video abrange videos explicativos, videos em quadro branco, videos
“falantes’, entrevistas e videos de porta-vozes.

Novamente, a chave aqui é ir de elemento para elemento somente depois que
vocé tiver otimizado totalmente o elemento com o qual comecgou. Mais detalhes
sobre otimizacdo de contelddo Veja como vocé melhora seus videos.

Primeiro, vocé otimiza um elemento-chave. Digamos que vocé preste atencdo
a miniatura no YouTube que as pessoas verdo quando seu video for listado.
Invente muitas miniaturas diferentes.

Preste atengéio se melhorou os niveis de engajamento e as visualizagdes do seu
video. Em caso afirmativo, mantenha-se nessa miniatura e crie diferentes
versodes dessa miniatura.

Veja se as diferentes versées obtém melhores resultados. Continue
aprimorando essas versdes até que ndo haja mais melhorias possiveis. Vocé
entdo muda para otimizar outro elemento.

Desta vez, mude o titulo. Veja se isso melhora o engajamento. Depois de
maximizar o engajamento e o clique, mexa na descri¢cdo. Eu espero que vocé
veja o ponto aqui.

Percorra toda a lista de elementos até otimizar completamente o desempenho
desse video. Quando estiver claro que este video &€ um artista de breakout, faca
anotagdes porque vocé usard a combinagdo de elementos que ele tem para
seus outros videos.
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CAPITULD 4

Envie Seu Video para o .
You Tube e Outras Plataformas
Corretamente




Muitas pessods podem pensar que o upload de videos para o YouTube é um
processo bastante simples. Vocé s precisa seguir as instrugcdes e seu video
serd exibido no YouTube. Esse ndo & o problema. O problema é visibilidade.

Qualquer pessoa pode fazer upload de material para o YouTube, mas isso néo
significa necessariamente que as pessods que eles estdo tentando acessar
verdo seus videos.

A chave para o sucesso no YouTube e em outras plataformas realmente se
resume a uma coisa: posicionamento de nicho.

Vocé precisa posicionar seu video corretamente porque o nicho de destino
certo para o seu video fornece um contexto.

Isso significa que as pessoas verdo seu video com uma certa gama de
necessidades ou problemas em mente. Isso & um grande negécio, porque
dependendo de como vocé posiciona seu video, vocé atende e espera
corresponder ds expectativas, suposi¢des e atitudes de diferentes pessoas.

N&o é incomum que os profissionais de marketing facam upload de um video e
O posicionem de maneira a atrair a atencéo das pessoas erradas. Essas
pessoas simplesmente ndo tém as expectativas certas.

Eles estdo assumindo as coisas erradas e tém uma atitude incorreta em
relacdo ao video. O que vocé acha que acontece? Estd certo. NGo muito. Essas
pessoas ndo estdo comprando. Estd no mesmo nicho geral, mas o contexto
estd errado.

Entenda sua missdo Sua missdo & simples. Vocé precisa maximizar a
visibilidade em qualquer plataforma de video para a qual vocé estd enviando
posicionando seu video corretamente.

Faca isso direito e vocé aumenta sua probabilidade de ganhar dinheiro na
internet. Isso pode levar a mais trafego e mais conversées.

Fazer isso errado e pode correr de cabeca em uma quantidade ridicula de

competic@io ou as pessoas simplesmente véo ignorar o seu video.valor e vocé
deve se ater aqueles.
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Eles vé@o pensar automaticamente que seu video ndo fala exatamente com as
necessidades deles. Como vocé faz isso?

Como se certificar de que vocé e as pessods que vocé estd tentando acessar
estdo na mesma pagina? Por favor, preste atencdo ao seguinte. Certifique-se
de categorizar seus videos corretamente.

A primeira coisa que vocé precisa fazer para estabelecer o contexto certo para
o seu conteldo é escolha a categoria correta. Mais uma vez, deixe seus
concorrentes fazerem o dever de casa para vocé. Vocé pode reverter esta
informacdo, simplesmente prestando atengdo ao que seu concorrentes estdo
fazendo.

Agora, aqui estd o segredo. Encontrar as categorias €& a parte facil. O problema
é que, se vocé parou aqui, vocé ndo estd ganhando nenhuma vantagem
competitiva. Vocé tem que ir a milha extra.

Vocé tem que ver se consegue encontrar sub-nichos que eles estéo
negligenciando. Isso requer muito trabalho de detetive. Veja a descricdo e as
palavras-chave nos titulos dos materiais de seus concorrentes. Eles estéio
faltando alguma coisa?

Existe alguma sobreposicdo? Existe um sub-nicho ébvio que eles estéo
ignorando? Seja qual for o caso, veja se vocé pode encontrar sub-nichos que
eles podem estar negligenciando e direcionar parcialmente seus videos para
esses sub-nichos.

Escolha suas tags corretamente Use as palavras-chave de nicho que vocé
encontrou por meio do Google Keyword Planner Tool para encontrar suas tags
de palavras-chave.

Agora, vocé provavelmente terd muito material para trabalhar, entéio terd que
filtrG-los. Preste muita atencdo as tags. Quais sdo os mais segmentados para o

seu nicho?

Quais sdo os mais intimamente relacionados? Concentre-se naqueles que
estdo mais intimamente relacionados ao seu nicho.

Vocé pode querer otimizar e experimentar com isso. Vocé pode ter que misturar
e combinar por algum tempo. Mais tarde, vocé verd quais entregam o melhor
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CAPITULD 3

Escrevendo um scnpt
fde video que funcmna




Goste ou ndo, os videos n@o sdo apenas sobre aparéncias. Vocé pode ter
graficos incriveis, mas se seus graficos ndo transmitirem a mensagem certaq,
vocé ndo terd sucesso como vocé pensa. Seu script de video deve funcionar.

Eu sei que parece bastante simples, mas eu quero que vocé envolva sua mente
em torno dessa afirmacgdo. Deve funcionar. Isso significa que vocé néo deve
simplesmente ir com grdéficos bonitos.

Estamos indo além da aparéncia aqui. Estamos vendo sua mensagem geral.
Deixe-me contar como isso funciona. Certifique-se de mencionar suads
palavras-chave em seu video Se vocé enviar videos para o YouTube, saiba que
o YouTube transcreve seus videos automaticamente.

Ele nGo necessariamente publica esse material, mas esse processo de
transcricdo automatica permite que o Google, que € o mecanismo por tras do
YouTube, "veja” ou “leia” as palavras-chave do seu video.

Se vocé estiver marcando o video com palavras-chave que vocé nem
mencionou no conteldo real do video, poderd ser penalizado. E muito
importante garantir que, se vocé usar uma palavra-chave para seu video na
forma de uma tag, categorizagéio ou descricdo, serd necessdrio mencionar
essas palavras-chave no corpo real do seu video.

O YouTube é sofisticado. Estd ficando cada vez mais dificil enganar. Certifique-
se de que, se voceé reivindicar uma palavra-chave, mencione-a no conteddo
real do video. Isso significa que sua palavra-chave deve fluir naturalmente no
script do seu video.

Chegue ao ponto rapidamente A maioria das pessoas odeia videos desconexos.
A menos que vocé esteja em um nicho onde sé@io esperados videos desconexos,
ndo &€ uma boa ideia dar uma olhada. Chegue ao ponto o mais répido possivel.
As pessoas estdio com pressa.

As pessoas ndo tém o luxo do tempo, entdo va até Id. Chegue ao ponto de
maneira que chama a atengdo Agora que deixei claro que vocé precisa chegar
ao ponto rapidamente, isso ndo significa que vocé s6 precisa expor o conceito
de uma maneira monétona, plana, chata e sem vida.

Isso ndo vai funcionar. Vocé deve chegar ao ponto de uma forma que chame a
atencdo do seu usudrio alvo. Vocé precisa falar com as necessidades

deles. Vocé tem que resolver suas insegurangas. Vocé tem que apelar para sua
autoimagem, autoconceito ou sua identidade.
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Vocé pode ter que apelar para suas emogdes também. Existem muitas
maneiras de fazer isso. Independentemente disso, vocé tem que fazer isso. Vocé
tem que agarrar a atencdo deles. Caso contrdrio, seu video vai cair de cara.

N&o € incomum as pessods assistirem a um video, obterem as informacdes de
que precisam e seguir em frente. Se vocé fosse perguntar a eles onde eles
tinham essa informacéo, eles ndo poderiam Ihe dizer, pela vida deles.

E assim que o video é chato, sem inspiracéo e simples. Ndo crie esses videos.
Vocé tem que chegar ao ponto e entregar valor, mas de uma maneira que
chama a atencgdo.

Cumpra as necessidades de seus espectadores As pessods assistem ao seu
video por um motivo. Eles ndo estéio fazendo isso pela sua satde, deixe-me
dizer-lhe. Eles ndo est@o fazendo isso porque ndo tém nada melhor para fazer.
Eles tém necessidades.

Eles tém perguntas que eles querem perguntar. Eles tém problemas que eles
querem que voceé resolva. Entregue sobre estes. Aqui estd a coisa. Ndo prometa
em excesso e sub-entregue.

Eu j& vi isso acontecer o tempo todo com videos do YouTube. Isso acontece
bastante com videos de estratégia de videogame.

Eles prometem algo realmente grande e depois de assistirem ao video, eles
deixam cair a bola. Parece que a pessoad que fez o video esqueceu
completamente sua promessa no titulo. Como vocé acha que isso faz as
pessoas se sentirem?

Vocé acha que isso os faz querer confiar mais em vocé? Vocé acha que isso
torna a sua marca credivel para eles? Claro que ndo. Se vocé vai fazer uma
promessa, certifique-se de entregar em excesso. Independentemente do que
vocé faz, o excesso de entrega.

Swing para as cercas. Apresse a bola para fora do parque. Se eles esperam 10,
dé a eles 1000. Isso é quanto vocé deve entregar em excesso.
Independentemente de como vocé faz isso, entregue. Caso contrdrio, sua
marca é torrada.

Link para videos anteriores no seu script Como no mundo vocé pode vincular

videos anteriores ao seu script? Bem, simplesmente mencionando os videos
anteriores que vocé fez.
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Isso desencadeia a imaginagdo das pessoas. Vocé chama a atencdo deles
para o fato de vocé ter videos anteriores sobre determinados topicos. Para
facilitar a visualizagdo de seus videos anteriores, coloque legendas com links
para o video especifico do YouTube em seu video.

Além disso, quando vocé o mencionar no video, direcione sua atencdo para a
secdo de descrigdio que possui um link para esse outro video. No entanto, vocé
faz isso, seu script de video deve aproveitar as coisas anteriores que vocé fez.
como uma postagem no blog.

Vocé aumenta as chances de o visitante clicar em um andncio quando essa
pessod clicar em um link apds o outro no corpo do seu conteddo. Vocé pode
fazer o mesmo com o video. Chame seu espectador para agdo

O engracado dos videos que eu vi no YouTube é que, na maioria das vezes, eles
fazem um trabalho ruim chamando as pessoas para a agdo. Na verdade,
muitos deles simplesmente dizem “clique aqui” ou “clique na caixa de
descri¢g@io” ou “clique no link”.

Isso ndo vai funcionar. Por qué? Todo mundo estd fazendo isso. Se vocé
realmente quiser se destacar e quiser construir uma marca vencedora online.
Vocé precisa chamar as pessoas para a agdo com base em suas
necessidades.

Por exemplo, se eu tiver um video de treinamento de cachorros e estiver
vendendo um curso de treinamento de cachorros, declararei meu chamado a
acdo em termos do problema que o espectador tem e dos beneficios que meu
produto traz para a mesa.

Por exemplo, eu diria: “Clique no link na caixa de descri¢cdo, se vocé estiver
doente e cansado do seu cdo rasgando sua sala de estar.

A solucdio que vocé aprenderad é facil e rGpida em vocé e em seu companheiro
de quatro patas. Clique no link agora porque vocé deve isso a si mesmo. "Vocé
vé o que eu fiz 14?

Eu abordei as necessidades da pessoa. Vocé precisa se lembrar dessa pessoa
que assiste ao seu video, porque ndo hd nada melhor para fazer. Eles tém um
problema que querem consertar. Vocé direciona o script para a solugéio que
vocé traz para a tabela.
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Dessa forma, quando a pessoa clica, suas expectativas estéo no lugar certo e é
mais provével que vocé converta essa pessoa. E mais provavel transformar
esse clique em délares duros em sua conta bancdaria.

Lembre-se de chamd-los para acdo para que eles inscreva-se em seu

canal No YouTube, vocé pode converter pessoas de duas maneiras. Vocé pode
converté-los fazendo com que eles cliquem no seu link. Talvez o seu link vé
para uma pdgina de vendas.

Talvez va para uma pdagina de compressé@io de assinatura de e-mail. Seja qual
for o caso, ele vai para outro site e hd algum tipo de convers@o acontecendo
4. A segunda maneira de converter pessoas do YouTube & pedir que elas se
inscrevam.

H& um botdo de inscricdo no qual eles podem clicar. Mas aqui estd o
segredo. Essa assinatura do canal néo vai fazer muito por vocé. Vocé pode ter
atraido uma pessoa que se inscreveu em centenas de canais.

Essa pessoa pode estar interessada em seus videos, mas também tem
interesse em muitos outros tipos de videos. Vai ser muito dificil conseguir a
atencdo direta deles.

Vocé tem que ir a milha extra. Vocé deve instruir a pessoa a ndo apenas clicar
no botdo de inscricdo, mas também clicar no icone da campainha. O YouTube
tem um icone de campainha que indica notificagdes por email. Isso significa
que, quando vocé faz o upload e publica um novo video no YouTube, as
pessoas que clicaram no icone do sino receberéio uma notificagdo por e-mail.

Como a maioria das pessoas verifica seus e-mails, essa € uma das maneiras

mais eficazes de aumentar suas visualizagdes de videos. Ndo ignore essa
tremenda oportunidade.
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CAPITULD §  cocvccocsccccscscascs :

Como promover seu
video no YouTube




Comecando com este capitulo, acompanharei o processo de promocdo de
seus videos. Neste ponto, vocé tem um video de nicho que vocé posicionou bem
no YouTube.

Vocé fez o upload com os titulos que chamam a aten¢do, bem como
chamadas especificas para agdio. Vocé também criou um script de video que
menciona as palavras-chave segmentadas no proprio video.

Isso aumenta suas chances de otimizacdo do mecanismo de pesquisq,
possivelmente puxando o trdfego dos resultados dos mecanismos de
pesquisa. Com tudo isso dito, ndo negligencie o tremendo potencial de trafego
do proprio YouTube.

Por favor, entenda que uma grande parte do trafego de videos do YouTube vem
organicamente de dentro do ecossistema do YouTube. E como a Amazon. J&
existe trafego suficiente percorrendo o sistema.

Obtendo o trafego dos motores de busca € um bdénus agradavel, mas vocé estd
realmente sentado no trafego de mina de ouro. Isso & quanto trafego estd
passando pelo YouTube.

Na verdade, se vocé estd procurando as cinco principais propriedades da web
em termos de trafego, o YouTube estd sempre no nUmero um para trés. Flutua,
mas estd sempre 4.

Isso & quanto trafego o YouTube tem e a maior parte é interna. Preste atencéo
no que estou prestes a ensinar para vocé aprender como promover seu video
no proprio ecossistema do YouTube. Crie e envolva o perfil no YouTube.

A primeira coisa que vocé precisa fazer é criar um perfil envolvente. Este pefrfil
deve ser profissional. Deve falar ao seu nicho. N&o deve ser brega como a foto
de uma mulher loira de biquini.

Em vez disso, deve falar ao seu nicho. Por exemplo, vocé estd no nicho de
treinamento de cdes. Seria 6timo ter um avatar que € obviamente sobre o
treinamento do céo.

Vocé ndo quer colocar sacos de areia nas pessoas onde postou um comentdrio,
Oou seu avatar aparece e elas véem uma mulher muito atraente. Obviamente, as

pessoas que estdo clicando nesse link estdo interessadas na mulher.

Eles ndo estdo interessados no fato de vocé ter 6timos videos de treinamento
para cachorros. Vocé vé de onde eu venho?
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Crie um perfil envolvente que esteja no ponto. Deve falar ao seu nicho. Claro,
vocé provavelmente receberia menos cliques no seu perfil dessa maneira, mas
pode apostar que eles séo cliques mais qualificados.

Em outras palavras, essas s@o pessoas que estdo realmente procurando coisas
sobre as quais vocé esta falando. Eles ndo sdo pessoas interessadas apenas
em mulheres de aparéncia muito atraente.

Coloque um canal do YouTube com design profissional H& lugares como
Fiverr.com ou 99designs.com ou Freelancer.com que vocé pode usar para
acessar talentos de artes gréficas de alta qualidade.

Escolha o designer grafico certo para criar um perfil de marca profissional para
o seu canal do YouTube. Se vocé tiver um blog e tiver um cabecalho, verifique
se a capa do seu canal do YouTube é consistente com a fonte, o cabecalho e o
texto do seu blog,.

Tem que haver algum tipo de consisténcia profissional entre todos os seus
graficos relacionados a marca. Ndo é hora de confundir pessoas que acabaram
de encontrar sua marca.

Vocé ndo quer ter uma marca no Twitter e um esquema de cores
completamente diferente no Instagram, o que leva a diferentes versdes de
marca nos grupos do Facebook. Vocé ndo vai desenvolver muita lealdade a
marca fazendo as coisas dessa maneira.

Vocé tem que ser consistente. Claro, essas diferentes plataformas de midia
social tém diferentes dimensdes de capa, mas os mesmos esquemas de cores
e elementos de marca devem estar sempre presentes.

Comente videos relacionados Agora que vocé tem um branding consistente
em todas as plataformas de midia social nas quais vocé vai promover, o
proximo passo é chegar la e participar.

No YouTube, isso & tdo simples quanto comentar videos relacionados. Este é
um bom momento para analisar suas anotagdes de pesquisa e carregar essas
palavras-chave segmentadas por nicho no YouTube.

Puxe todos os tipos de videos diretamente relacionados ao seu nicho. Depois
de fazer isso, comece a comentar. Por favor, entendam que as pessoas ndo véo
respeitd-lo se vocé apenas beijar suas bundas.

Sério, se vocé disser "‘bom video” ou “eu realmente gosto desse video”, ninguém

vai prestar atencdo. Na verdade, eles podem ficar chateados com vocé porque
todo mundo faz isso.
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Fica irritante. O cara que fez o video provavelmente se sente como o Francis
Ford Coppola dos videos do YouTube. Nada demais. Em vez de beijar bunda, se
envolva com seus comentarios.

Veja o que eu fago. Eu os chamaria em inconsisténcias. Quando vocé faz isso,
vocé permite que as pessods sdibam que, em termos inequivocos, vocé sabe
do que esta falando.

Vocé permite que as pessoas saibam que vocé tem pele no jogo e que vocé
ndo é apenas um spammer aleatdrio. Quando vocé diz que essa pessoda fez

uma reivindicacdo e ndo é respaldada por fatos, ela mostra ds pessoas que
vocé tem um cérebro.

Comunica o fato de que vocé néo € um idiota. Vocé conhece suas coisas. Vocé
conhece o seu hicho como a palma da sua mdo. Adivinha o que acontece? E
iISSO mesmo, as pessods te respeitam.

Chamadas, quando feitas corretamente e profissionalmente, podem fazer
muito mais do que simplesmente postar as mesmas coisas repetidas vezes, na
esperanca de serem notadas.

Isso ndo funciona. Em vez disso, chame as pessoas quando soltarem a bolaq,
mas vocé tem que fazer isso respeitosamente.

Vocé ndo deveria chamar nomes de pessoas. Vocé ndo deveria dizer: "Oh, vocé
sentiu falta disso. Eu acho que isso significa que vocé &€ um idiota. "Néo, ndo
faca isso. Vocé ndo quer criar inimigos.

A chave aqui é exigir respeito, ndo gerar inimigos. Essas s@o duas coisas
totalmente diferentes.

Vocé também ndo quer parecer téo arrogante, como se estivesse tdo confiante
em seu intelecto, que vocé parece um tipo de desenho animado. Lembre-se,
vocé ndo estd navegando.

Vocé ndo quer que ds pessods te odeiem. Em vez disso, vocé quer que ds

pessoas o respeitem e é por isso que vocé precisa chamar as pessods com o
equilibrio adequado
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Vocé pode usar a andlise Outra forma de obter respeito pela marca é quando
eu tiro o video que eles postaram. Isso leva um pouco de esfor¢co, mas quando
eu decido o que eles estdo tentando dizer, e quais séo os fatos, as pessoas se

sentam e prestam atencgdo.

Quando vocé publica online andlises de alta qualidade, vocé comunica trés
coisas. Primeiro, vocé deixa claro e alto que vocé é apaixonado pelo seu nicho.
Vocé ndo é alguém com quem brincar.

Vocé conhece suas coisas. Em segundo lugar, vocé se importa com a pessod
que criou o video. Caso contrdrio, vocé apenas diria: “Ele € um idiota’. Em vez
disso, vocé o divide e se concentra suavemente nas dareas para melhoria e, em
seguida, dd suas sugestdes.

Terceiro, vocé estabelece pericia. Se vocé conseguir detalhar informacgdes
como essq, as pessoas ficardo imaginando se vocé conseguird detalhar suas
informacdes.

Isso significa que eles podem confiar em vocé. Isso significa que eles podem
olhar para vocé como algum tipo de recurso. Postar perguntas Acredite ou ndo,
vocé pode estabelecer um engajamento sbélido da marca simplesmente
postando perguntas.

Vocé tem que entender que qualquer declaracdo feita sempre ird convidar
perguntas. Para que isso funcione, vocé tem que pensar como um jornalista.
Sempre pense quem, o que, quando, onde, por que e como.

Eu sei que parece bdsico, mas muitas pessods rapidamente tiram conclusées
precipitadas. E por isso que eles fazem bobos de si mesmos. Quando vocé
apenas senta e faz perguntas que dividem o conteldo, vocé parece um
génio. Engracado como isso funciona, certo?

As vezes, apenas fazendo perguntas que as pessods assumiram ou ignoraram,
vOCcé comeca a parecer um especialista credivel. O ponto chave aqui &€ que ndo
hd resposta certa.

A chave é apenas chamar a atengéo das pessoas e levar para casa o fato de
vocé ser um especialista em raciocinio. Vocé ndo é apenas um vagabundo
aleatdrio que postou um comentdrio, elogiando o produtor de video.

Vocé ndo é apenas um idiota emocional, dizendo que o video fez vocé feliz,
triste ou louco. E dai? Em vez disso, suas perguntas véio para o fato de que vocé
é capaz de quebrar essa informacéo complicada e registrar que ha
consequéncias para essas reivindicagdes.
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Vocé vé como isso funciona? Qualquer um com um QI decente que leia o seu
comentdrio pode instantaneamente ver que vocé estd acima de todo mundo. E
assim que vocé constréi o seguinte. E assim que vocé se torna e perita ou, pelo
menos, é percebido como algum tipo de autoridade.

Quando se envolver, faca isso de maneira que chame a atencdo! Eu ndo sei
muito bem como dividir isso com vocé, mas ds vezes até pessoas muito
inteligentes dizem o que tém a dizer de uma forma bem chata, chata, sem
graca e sem vida. O que vocé acha que acontece? Esta certo.

A coisa que eles dizem cai entre as rachaduras. Torna-se parte deste ruido
branco na internet. Isso nhem se registra mais nas pessoas. Poderia ter sido a
melhor coisa desde o pdo fatiado, mas as pessoas ndo notaram.

Vocé pode imaginar colocar todo esse poder cerebral pesado para fazer essa
andlise, apenas para cair de cara porque vocé falou acima da cabeca de todos
ou apenas falou de uma maneira téo chata, previsivel e apdtica que as
pessoas simplesmente néio se importaram.

Ndo quero que vocé perca seu tempo interagindo no YouTube, postando
comentdrios realmente incriveis e indo a lugar nenhum. E por isso que vocé
precisa atrair a atencdo das pessoas. Talvez vocé precise colocar alguma
concluséo controversa no topo.

Talvez vocé precise gritar, como postar em maidsculas para uma pequena
parte do seu post. Talvez vocé precise contar uma histéria na primeira parte do
seu post. Seja qual for o caso, prenda a atengdo das pessods. Caso contrdrio,
aquele pedago de ouro que vocé acabou de postar seria confundido com um
pedaco de carvdo.

Envolvendo-se com outros canais influentes Vocé precisa entender que, quando
estiver fazendo marketing no YouTube, acaba atraindo atenc¢éo para seu canal.
Em outras palavras, todos os caminhos levam a Roma. Todos os comentarios,
todos os compromissos, eles devem levar ao seu canal.

Uma maneira de turbinar a popularidade do seu canal é se envolver com outros
canais influentes em seu nicho. Isso & muito mais dificil do que vocé

imagina. Muitas pessoas acham que sb precisam encontrar outras pessoads que
falem sobre o nicho e terminem.

Nd&o, ndo é assim que funciona. Outros acham que sé precisam encontrar

candis que tenham muitos inscritos e que sejam bons. Néo, isso ndo funciona
também.
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Voceé vé, existem muitos canadis que tém toneladas de assinantes, mas esses
assinantes, como mencionei anteriormente, ndo estdo realmente ativos. Por
qué? Eles nem sequer sdo notificados. Eles ndo clicaram no icone da
campainha, por isso ndo recebem notificagdes por email.

Se vocé quiser encontrar um engajamento verdadeiro, & preciso observar os
principais indicadores. Vocé néo pode simplesmente ver o nUmero de
visualizagdes ou inscritos. Em vez disso, veja o qudo pesado é o comentdrio.
Veja quantos videos seus videos recebem.

Quando vocé presta atencdo a isso, vocé obtém a imagem completa. Vocé néo
estd apenas preso ao nUmero de inscritos ou a algum outro indicador de
popularidade fixa.

Compromisso com o engajamento Depois de escolher determinados canais em
seu hicho com os quais se engajar, comprometa-se com o engajamento. Este
ndo & um tipo de coisa de uma Unica vez.

Vocé encontra um canal quente e depois detona seus videos, deixa as pessoas
excitadas e, de repente, vocé desaparece. Isso ndo funciona. Vocé tem que ficar
envolvido por um longo periodo de tempo suficiente, que eles prestem atencgéo
em Voceé.

Vocé deve se tornar uma espécie de influéncia de marca no canal deles. Isso
significa que vocé precisa se comprometer com um compromisso bastante
longo.

Vocé ndo apenas lanca muitos comentdrios um dia e esquece o canal pelo
resto do més. Mesmo um nivel razoavelmente baixo de engajamento feito
consistentemente é obrigado a produzir melhores resultados.

Faca com que eles prestem atencdo em vocé. Fale sobre seus videos e toque
em grandes questdes relacionadas ao nicho.

Quanto mais vocé faz isso; quanto mais pessoas quiserem clicar no seu canal e
descobrir do que vocé estd falando. Além disso, quanto mais vocé fizer isso,
mais receberd a atencdo dos blogueiros de video influentes.

Como vocé obviamente sabe do que estd falando e € um especialista, vocé
ficard no radar deles. Contanto que vocé néo esteja comecando a brigar ou
esteja correndo, vocé pode até se tornar um aliado deles. Eles podem lhe fazer
certas perguntas. Eles podem pedir ajuda.

Ha tantas oportunidades que podem se materializar. Talvez vocé possa fazer

trocas de blog de video. Como é que isso funciona? Bem, vocé as entrevista e
publica o video no seu canal.
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Eles entdo entrevistam vocé e postam o video no canal deles. Quando vocé fizer
isso, vocé pode obter um pouco do seu publico e eles podem obter alguns dos
seus. Isso ndo significa que os membros da audiéncia ndo iréio mais assistir a
seus videos.

Em vez disso, vocé adicionou a base de publico total do outro. Isso também
pode significar que eles publiquem um video que vocé pretendia originalmente
para o seu canal, mas vocé estd dando a eles direitos exclusivos sobre o video.

Quando vocé faz isso, ele age como uma espécie de postagem de blog de
convidado. Existemn muitas maneiras de colaborar com outros lideres de

influéncia no YouTube e no Instagram.

Seja qual for o caso, atinja o radar deles, torne-se seu aliado e trabalhe na
troca de publico, para que vocé crie uma situacdo vantajosa para todos.
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CAPITULD ]  eoececscsccscscsscscs .

Como promover seus
videos fora do YouTube




No capitulo acima, acompanho o processo de envolvimento com outros canais
no YouTube. O objetivo era atrair trafego dentro do ecossistema do

YouTube. Neste capitulo, acompanho o processo de direcionar o trafego de fora
do YouTube.

Acredite ou ndo. E aqui que a grande maioria do seu tradfego serd proveniente. A
menos, claro, vocé se torna uma grande celebridade no préprio YouTube.

Se vocé encontrar seus videos no canal de tendéncias do YouTube, tera feito
isso. Mas até chegar a esse ponto, vocé pode querer prestar muita atencéo ao
que estou prestes a Ihe ensinar. Incorporar seu video na postagem do blog Eu
sugiro que vocé crie um blog.

Nd&o precisa ser nada extravagante. Vocé néio precisa ser um herdi e exagerar,
mas vocé sb precisa criar um blog que use postagens que exibam seu
video. Por qué?

Bem, quando vocé inclui seu video em posts, vocé controla melhor as
mensagens do seu blog. Vocé poderd usar o video como parte do contetdo
geral que vocé promove para obter mais visualizagdes.

Em vez de apenas promover e tentar ganhar dinheiro com seu blog usando
contelddo de texto ou imagens, use o conteddo promocional de um video
adicionado.

Vocé entdo pega o URL deste post e o promove em outros blogs. Promova isso
nas midias sociais e o que vocé tem. Essa serd a base de suas promog¢des do
YouTube porque seu blog &€ onde as conversées acontecem.

E mais provével que o URL de descri¢cdo dos seus videos do YouTube leve de
volta a postagem do blog em que o YouTube foi incorporado.

Vocé quer que as pessods acabem no seu blog porque vocé controla os
anuncios. Vocé pode colocar links para produtos dfiliados. Vocé pode promover
sua pagina do aperto. Vocé pode até vender seus préprios produtos.

H& tantas maneiras que vocé pode ir e tudo se resume ao controle. E é isso que
vocé comecga quando comega com um blog.

Ent&o, ao invés de fazer do YouTube o fim de tudo e ser todos os seus esforgos
de marketing de video, faca do seu blog o centro de seus esforgos de

marketing.

Se alguma coisa a marca que vocé constrdi em torno do seu blog se torna mais
valiosa.
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Encontre grupos e pdginas existentes no Facebook Independentemente do seu
nicho, certamente havera paginas e grupos do Facebook dedicados ao seu
nicho.

Realmente ndo importa se sua natureza é muito esotérica ou incomum.
Certamente haverd um grupo ou pdgina existente que atende diretamente ou
indiretamente ao seu nicho.

Use este fato a seu favor. Mesmo que sejam pequenos grupos de paginas, eles
ainda podem ser fontes de trafego. Por qué?

Ha& pessoas que ja estdo interessadas no que vocé esta falando. Eles podem
clicar em suas coisas.

Eles podem clicar no link e assistir ao seu video. Entéo, para entender que
realmente ndo importa quéio pequenos sejam os grupos e as pdginas, desde
que essas pessods tenham um interesse comprovado em tudo o que vocé esté
falando. Eles sGo um jogo justo.

Agora, por favor, entenda que isso ndo significa que vocé estd indo para ld e
soltar um link. Se vocé fez isso, vocé seria spam. Isso ndo &€ bom. Isso néio vai te
ajudar. Em vez disso, vocé terd que se envolver primeiro.

Esta é realmente a parte divertida. Quando vocé vai 14, fala sobre o seu nicho e
estabelece sua credibilidade. Como? Bem, vocé pode falar sobre o que eles
estdo dizendo e analisar o contelddo deles.

Sopre as mentes das pessods, demonstrando que vocé sabe do que estd
falando. Além disso, vocé pode compartilhar contetddo de alta qualidade de
terceiros.

Este & o conteldo que néio veio do seu blog. Em vez disso, outras fontes de alta
qualidade em seu nicho produzem esse conteldo.

Mas acredite ou ndo, vocé realmente constrbi sua credibilidade e autoridade
compartilhando este material porque as pessods saberdo instantaneamente
que vocé sabe onde encontrar as coisas boas e vocé sabe como analisd-las.

Continue fazendo isso e vocé serd percebido como algum tipo de especialista
ou autoridade em seu nicho. Depois de estabelecer credibilidade, esse é o Unico
momento em que vocé deve compartilhar seu contetdo.
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Né&o faca isso um minuto cedo demais. Partilhe apenas o seu conteido quando
tiver estabelecido credibilidade.

Além disso, no compartilhe seu conteddo o tempo todo. Misture contelddo ou
andlise de alta qualidade de terceiros. Seja qual for o caso, ndo pareca um
spammer.

Crie suas proprias contas nas midias sociais Crie suas proprias paginas no
Facebook, seus grupos do Facebook, sua comunidade do Google Plus, etc. Crie
essas contas e faga com que elas parecam boas.

Faca com que parecam refletir sua marca geral. Sua marca geral, claro, deve
ser baseada em seu blog. Depois disso, preencha essas contas com o melhor
conteddo que vocé pode encontrar.

Agoraq, isso ndio significa seu conteudo. Espero que isso esteja claro. Este ndo é
um festival de spam.

Vocé sé6 vai preenché-lo com coisas do seu blog. Vocé encontrard o melhor
conteldo de alta qualidade de terceiros que seja especifico para o seu nicho e
compartilhe esse material.

Nd&o deixe seus links de paginas do Facebook e grupos do Facebook. Vocé tem
que se envolver e, de tempos em tempos, compartilhar seu préprio conteudo.

Ou que esse contetdo vem diretamente do seu blog ou pode vir da sua pagina
do Facebook. Seja qual for o caso, concentre-se em construir credibilidade.
Concentre-se em construir sua marca.

Publicar automaticamente usando ferramentas de publicagéio de midia
social Vamos esclarecer uma coisa.

Vocé terd dificuldades para publicar conteido em suas contas de midia social
se for fazer as coisas manualmente.

Vocé sb6 vai ficar sem tempo. Vocé provavelmente tem uma melhor utilizagéo
do seu tempo. Vocé ndo tem o luxo de cuidar de suas contas de midia social.

A melhor maneira de jogar este jogo & usar algum tipo de software de terceiros,

como o Hootsuite ou o Socialoomph. Basta conectar os links de contetdo e o
software de agendamento automatico serdé postado conforme programado.
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Mas a chave aqui é encontrar os melhores links de terceiros ou arquivos de som
ou contetdo de video.

Isso ndo é negociavel porque vocé ndo estard apenas postando um lixo
especifico em suas contas de midia social. Isso ndo vai funcionar.

Vocé terd que escolher o melhor conteddo que puder encontrar e, em seguida,
rotaciond-lo com seu préprio material de alto valor.

Isso & coisa que vocé faz engenharia reversa. Isso é coisa que vocé estd
experimentando.

Seja qual for o caso, a maior parte dos materiais que vocé estd publicando
deve ser de alta qualidade. Por favor, entenda que vocé néo deve postar seu
link de video diretamente.

Se vocé fez isso no Facebook, estd apenas dando a loja. Sério, eles ndo véo ver
o contexto. Eles definitivamente ndo véio ver os andncios. Vocé apenas da o
conteddo que estd procurando e pronto.

Que perda de tempo. Em vez disso, poste o URL do seu blog.
Ent&o, quando eles clicam, eles ndo s6 veem o video que contém as

informacgdes que estdo procurando, mas veem seus anuncios. Eles veem o
contexto e vocé os marca mais um pouco.

Talvez eles se inscrevessem na suda lista de e-mails e isso significaria que vocé
teria um relacionamento com eles por um longo tempo.

Talvez eles cliquem em um andncio e fagam uma comiss@io quando compram
algo.
Seja qual for o caso, vocé aumenta sua probabilidade de ganhar dinheiro com

essa visita quando publica um URL do blog em vez de postar o contetddo do
video diretamente.
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Lista de verificag@o de publicagdo automatica Quando sua publicacdo
automatica, preste atencéo a essa lista de verificacdo. Eu vou te dar alguns
conselhos bdsicos ligados especificamente a certas plataformas.

Twitter Quando publicar automaticamente usando uma ferramenta de
publicacdo como o Hootsuite. Certifique-se de girar as hashtags especificas do
seu hicho.

Se vocé reverteu seus concorrentes no Twitter, j& tem suas hashtags. Se néo,
este &€ um bom momento para fazé-lo. Procure seus concorrentes no Twitter.

Preste atenc@o nas hashtags que eles estéo usando. Certifique-se de que as
hashtags que eles usam realmente recebam muitos retweets. Certifique-se de
que o conteddo que usou a hashtag que vocé estd pensando em usar receba
muitos retweets ou outras indicagdes de envolvimento.

Use essas hashtags e gire-as entre seu préprio conteddo e escolha as
hashtags vencedoras. Estas s@o hashtags que atraem muito trdfego do
Twitter. Pinterest Com o Pinterest, certifique-se de escolher as melhores fotos e
vinculd-las a um video que tenha uma foto ou uma miniatura de imagem.

As pessoas ndo gostam de ser enganadas. As pessoas néio gostam de ser
iscadas. O que acontece quando vocé faz isso, vocé coloca uma imagem
bonita. Quando as pessoas clicam, elas vdo para o seu video.

Agora muitas pessoas dizem que isso gera muito trafego. Isso é absolutamente
verdade. Mas o problema é quando vocé faz isso, vocé estd realmente
prometendo uma coisa e entregando outra.

Vocé estd mentindo para as pessoas e isso corrdi sua marca. Eles ndo confiam
em VOcCeé.

Vocé ndo cria confiangca quando faz isso. Por isso, no Pinterest, certifique-se de
que existe uma ligacdo entre a imagem que mostra que é clicavel e o contetdo
real que obtém.

Grupos do Facebook O melhor dos grupos do Facebook é que vocé pode
adicionar pessoas automaticamente a eles. Entdo, o que vocé faz é olhar para
as pdginas que possui e ver quais pessoas adparecem de novo e de novo.

Estas s@o pessods que sdo comentaristas ativos. Sdo pessoas que gostam ou

compadartilham materiais ativamente. Seja qual for o caso, vocé pode ver que
certas pessods sdo muito ativas em seu nicho.
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Vocé precisa envolvé-los e, eventualmente, convidd-los para o seu grupo. Se
vocé convidar as pessoas certas, terd o mesmo nivel de engajamento e, mais
cedo ou mais tarde, elas poderéio até mesmo evangelizar ou promover seu
grupo para outros grupos ou paginas em que estejam ativas.

Pagina do Facebook Com as pdaginas do Facebook, vocé deve tratar isso do
jeito que vocé trata o Twitter ou o Instagram. Em outras palavras, vocé deve
usar Hootsuite para publicar automaticamente contetdo de alta qualidade
pré-agendado.

Siga o mesmo conselho que mencionei sobre contetdo publicado
automaticamente anteriormente. Lista de Verificagéo de Envolvimento de Midia
Social Nas redes sociais, 0 nome do jogo ndo é apenas de publicagédo.

Na verdade, essa &€ apenas uma pequena parte da imagem geral do marketing
de midia social. O que realmente selaria o acordo, no que diz respeito a sua
eficdcia de marketing, € o engajamento.

Vamos encarar. Qualquer um pode colocar uma pdgina. Qualquer um pode
colocar um grupo no Facebook. Ha toneladas de pdginas no Facebook em salas
e a maioria delas ndo leva a lugar nenhum. Se vocé quiser obter resultados
massivos, precisa se envolver.

O engajamento ocorre tanto nas suas pdginas quanto nas outras. Aqui estd o
meu conselho. Paginas do Facebook Quando as pessoas publicam
comentdrios, lembre-se de gostar dos comentdrios deles ou de reagir de
alguma forma.

Deixe-os saber que vocé aprecia o noivado deles. Isso aumenta as chances de
que as pessodas que curtem sua pdgina se envolvam mais. A chave aqui é fazer
com que eles voltem.

A chave aqui &, de alguma forma, fazer com que eles nhotem o contetddo de que
eles clicam ou compartilham seu contetdo. Agora, isso néio acontece da noite
para o dia, mas acredite em mim, eles preferem passar mais tempo em uma
pdgina que realmente os reconhec¢a engajando-os do que em uma pdagina que
simplesmente ignora seus gostos ou comentarios.

Grupos do Facebook Com grupos do Facebook, use a mesma técnica de
engajamento que mencionei acima. A grande diferengca aqui € que vocé
precisa chamar ou ligar para os membros do grupo de acdo.

O melhor dos grupos é que eles sio mais visiveis ho Facebook. O Facebook

realmente presta mais atengdo a grupos do que a pdaginas. Use isso para sua
vantagem. Tente levar as pessoas a participar.
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Tente levar as pessods a postar comentdrios. Tente levar as pessoas a iniciar
um debate, pois quanto mais vocé fizer isso, mais interagéo do grupo
aparecerd na lista de notificagéo ou nos alertas do membro do grupo.

E isso pode aumentar as visualizagdes do contelddo que vocé estd
compartilhando nos seus grupos.

Twitter Para se envolver no Twitter, use hashtags que seus concorrentes estdo
usando. No entanto, vocé também deve usar hashtags ao envolver pessoas
influentes em seu nicho.

Vocé seria capaz de encontrar essas pessods depois de usar o Twitter por
algum tempo. Isso leva um pouco de pesquisa. E provavel que vocé tenha que
pesquisar primeiro seus concorrentes.

Descobrir quem estava seguindo os e, em seguida, vocé veria os mesmos
nomes surgirem novamente. Concentre-se nesses nomes. Envolva essas
pessoads e use a hashtag certa.

E importante envolvé-los chamando-os dizendo algo controverso ou fazendo
algo real. Vocé ndéio quer se "engajar”’ dizendo "bom trabalho” ou "vocé é um
génio’. Posso ser seu amigo?

Nd&o, esses sdo inGteis porque todo mundo estd fazendo isso.

Essas pessoas jd sabem que s@o génios. Entdo faca-os sentir que vocé é real,
dizendo algo real como dizer Ei, eu acho que vocé estd errado e aqui estd o
porqué ou eu acho que o que vocé disse estd incompleto e aqui estd o porqué.
Quando vocé faz isso, ndio € como se vocé estivesse tentando lutar contra eles.

Em vez disso, vocé comunicou a eles que vocé € redl e que estd realmente
pensando em seus posts. Vocé ndo é algum tipo de robé. Vocé ndo é algum
tipo de seguidor cego.

Acredite ou ndo, isso merece respeito porque hd muitos viciados no mercado e
pessoas que ndo pensam o suficiente. Seja uma daquelas pessoas que pensam
e vocé ficaria surpreso com o tipo de compromisso que voceé tera.

Eles podem até convidar vocé para uma entrevista. Eles podem até publicar
seu guest post porque acham que vocé é uma autoridade ou um
especialista. Instagram Ao se envolver no Instagram.

Use as hashtags certas. Novamente, faca engenharia reversa de seus
concorrentes. Além disso, certifique-se de comentar as fotos de outras pessoas
de uma maneira real. Se algo estiver errado, se a qualidade ndo for boa. Deixe
eles saberem.
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Isso significa que vocé é real. Vocé ndo é apenas uma pessoa que estd apenas
tentando obter visualizagdes na sua pagina de perfil.

Porque vocé terd mais respeito quando for real do que quando estiver tentando
impressionar as pessoas. Outras fontes de trdfego Quora Vocé pode postar seu
video como um recurso no Quora.

No entanto, ndo exagere. Certifique-se de postar texto suficiente que explique o
seu video e como ele se encaixa na pergunta do seu atendimento. Além disso,
ndo copie e cole o mesmo ponto de exclamacdo e video.

Tenha muito cuidado ao fazer isso porque o Quora € uma 6tima fonte de
trafego. Seria uma pena se vocé fosse banido do Quora porque guardava uma
copia e colava a mesma combinacdo de texto e video.

Para economizar tempo e dinheiro no Quora marketing, vocé pode querer
contratar um VA de lugares como Cognoplus.com. Esses treinamentos VAs
saberdo como comercializar usando a plataforma Quora. Reddit

O Reddit também é uma boa fonte de trafego, mas vocé precisa ter muito
cuidado. Vocé tem que procurar o sub-Reddit especifico para o seu nicho e,
tanto quanto possivel compartilhar noticias no Reddit.

Em outras palavras, vocé pode tirar noticias do seu nicho. Reescreva-
0. Coloque-o0 no seu blog e compartilhe o link do blog no sub-Reddit.

Se vocé fizer isso corretamente, ndo haverd drama, mas se é dbvio que isso é
spam ou que vocé estd basicamente se apropriando de noticias e descobrird
rapidamente que as pessoads do Reddit podem ser muito agressivas e muito
desagradaveis.
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CAPITULD 8  cocvccocsccccscscascs .

Gomo Vender Melhor com
Seu Video '




Se vocé seguir as dicas e truques que eu te ensinei nos capitulos anteriores,
vocé faria bem o suficiente. No minimo vocé teria pelo menos algumas

vendas. Mas, em nome das vendas de jogos, como vocé provavelmente ja sabe
quando se trata de marketing on-line, o nome do jogo é a otimizagédo.

Nunca se contente com o nivel de sucesso que vocé alcangou. Talvez vocé
esteja ganhando cem ddblares por més. Talvez vocé esteja fazendo dez mil
dblares. Independentemente de quanto dinheiro vocé ganhar em um més, sua
renda ndo deve dispensa-lo de se estabelecer.

Sempre ha espaco para melhorias. Minha filosofia pessoal é simples. Se vocé
puder ganhar um délar por més, pode ganhar dez ddlares por més. Se vocé
puder ganhar dez dolares por més, poderd ganhar 100 dblares por més. Se vocé
pode ganhar 100 délares por més, vocé pode ganhar mil délares por més.

Se vocé pode fazer mil, vocé pode fazer 10000. Se vocé pode fazer 10000, faca
um 100000. Veja onde isso leva? Agora vocé pode estar rolando seus olhos,
vocé pode estar pensando que isso € impossivel. Eu posso entender 1000, mas
10000 ou 100000 vem. De jeito nenhum.

Bem, o Unico limite para o seu sucesso € a sua imaginacdo, o seu poder de
crenga e d sua vontade de trabalhar. Entenda que. Acredita nisso. Envolva sua
mente em torno disso e tudo se resume a descobrir como vender melhor com
seu video e colocar o tempo. Deixe-me dizer que me deparo com pessods que
estéio muito felizes com 100 dblares por més.

O problema é que eles acabam incomodando todo mundo porque estdo
reclamando do fato de que estdo ganhando apenas cem délares por més. Eu
sei que eles estdo felizes fazendo cem dolares por més porque ndo estdo
trabalhando para ganhar mil délares por més.

Eles so uma daquelas pessoas que nunca sdo realmente felizes, a menos que
se queixem.

Entdio, se vocé estd em qualquer forma ou forma frustrada com sua renda, a
boa noticia € que hd algo que vocé pode fazer sobre isso. A mé noticia é que
vocé tem que fazer isso. Este & o capitulo para isso. Otimize seu tipo de

video Entdo, como vocé vende melhor com seu video?

A primeira coisa que vocé precisa fazer é otimizar o tipo de video que vocé esta

usando. Por exemplo, vocé deve ter notado que no seu nicho a maioria dos
jogadores usa videos do Quadro Branco.
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OK. Entdo comece com isso. Comece com esse tipo. Veja as suas estatisticas
quando, apds varias semanas, vocé alterar o seu tipo de video. Talvez vocé
mude para um porta-voz.

Talvez vocé mude para uma apresentacdo de slides. Isso realmente néo
importa. Preste atencdo as suas estatisticas quando fizer a troca. Suas
estatisticas melhoraram?

Mais pessoads clicaram? Vocé conseguiu mais conversdes? Vocé conseguiu
mais vendas? Se este for o caso, escolha o tipo de video vencedor com o seu
publico.

Isso ndo é facil porque vocé provavelmente terd que alternar de um tipo de
video para o proéximo e, no final do processo, comparar as estatisticas.

Se o seu tipo de video inicial &€ o mais ideal. Isso € bom. Vocé provavelmente
sentiria que acabou perdendo seu tempo porque acabou ho mesmo lugar. N&o,
vocé ndo perdeu seu tempo.

O que voceé fez foi importante. O que vocé fez valeu a pena porque agora vocé
sabe que estd realmente usando o tipo de video mais otimizado e mais
relevante.

N&ao hd mais mistério em seu nicho. Vocé esta latindo na arvore certa. No caso
de haver um tipo de video melhor para o seu nicho, dé um tapinha nas

costas. Vocé pode escolher o tipo de video vencedor com seu pablico. Isso é
uma vitéria e tanto.

Isso &€ uma grande conquista. Em seguida, ndo pare por ai. Desde que vocé
saiba que tem o tempo de video certo, otimize os diferentes elementos do seu
video. Essa é a chave para o sucesso.

J& mencionei como fazer isso, mas neste capitulo, preciso lembra-lo de fazer
isso. Otimizar em um elemento por elemento. Resista a tentagéio de
simplesmente trocar o video completo e comecar tudo de novo.

Nd&o. Se vocé fez isso, estd apenas atirando no proprio pé porque, mesmo que
tenha se deparado com um video que realmente faz dinheiro, vocé ndo saberia
a primeira coisa sobre a replicacdo desse video porque ndo sabe qual
elemento realmente explica seu sucesso.

Entenda seu objetivo Seu objetivo com a otimizagdio & simples. Escolha o tipo de

video de conversdo mais alto e otimize as conversdes usando um sistema
elementar.
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Em outras palavras, concentre-se no tipo certo de video que leva a maioria das
conversdes. Isso é crucial. Eu disse conversdes, ndo trafego.

Muitos profissionais de marketing on-line pensam que, desde que consigam
gerar muito trafego usando videos do YouTube e de alguma forma, de alguma
forma, isso se transformard em délares mais tarde.

Absolutamente errado. Se ndo estd se traduzindo em dinheiro agora,
provavelmente hd uma grande chance de nunca se converter. Esquecga isso.
Concentre-se em conversbdes. Quero dizer, o tradfego & 6timo para o ego, mas o
tradfego ndo vai passar por outra tabela. Conversées serdo.

Concentre-se em conversdes. Depois de escolher o tipo de video correto.
Concentre-se em aumentar o poder de conversdo usando um sistema de
otimizacdo elementar.

Alinhe seus videos corretamente. Agora que vocé criou muitos videos e os
otimizou para conversées. Certifique-se de alinhd-los corretamente. O que eu
quero dizer com isso? Apresentd-los ao seu nicho de publico na sequéncia
correta. Como vocé sabe? Bem, preste atenc¢@io ao processo KLT.

Vocé precisa alinhar videos que ensinam as pessods a conhecer as solugdes.
Isso os deixa a vontade. Isso permite que eles saibam que vocé é um
especialista.

Isso permite que eles saibam que vocé se importa com eles. Em seguida, a
partir desses videos, chame-os para ver os videos que vocé gostou.

Convencé-los a gostar de uma maneira particular de fazer as coisas em vez
das outras opcdes que estdio por ai. Eles néio estéio exatamente sendo vendidos
um produto ou servigo especifico.

Eles est@o apenas sendo vendidos um método especifico. Ok, vamos esclarecer
isso. A partir desses tipos de videos, chame-os para ag¢éo para clicar em um
link ou carregar seus videos de confianca.

Esses videos falam sobre um produto especifico ou servico especifico e
aproveitam a confianca e a boa vontade que vocé gerou com seus videos ou
contelddo de blog anteriores.

Se vocé jogar suas cartas corretamente, esses videos afastaréio o espectador
da barreira. Esta certo. Eles empurrariam o espectador para tomar uma
decisdo.

Neste ponto, eles devem ser capazes de fazer uma ligagéo porque vocé deu a

eles informacdes suficientes para dar a impresséo de que estdo tomando uma
decisdo informada. Eles ndo estdo tomando um tiro no escuro.
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Eles ndo estdo rolando os dados. Eles ndo estéio recebendo nada disso. Eles néo
estdo recebendo nenhuma dessas impressées. Em vez disso, eles tém uma
impressdo distinta de que eles tém o suficiente para tomar uma decisdo.

Use os formatos de pergunta e resposta Dependendo do tipo de video que vocé
estd produzindo, talvez seja um video Know ou Like, use um formato de
pergunta e resposta.

Isso torna mais facil para o espectador conectar suas necessidades as
solucdes que vocé traz para a mesa. A Ultima coisa que vocé quer é que o
espectador passe pelo video inteiro e descubra a resposta especifica para seus
problemas.

Facilite essa pessoa. Colher alimentd-los tanto quanto possivel. E a melhor
maneira de fazer isso € usar o formato de pergunta e resposta. Se vocé fizer
isso corretamente, vocé terd muita credibilidade. Vocé constrbi confiancga e
autoridade.

Use Diagramas para Explicar os Processos Utilizados pelo seu Produto para
Resolver o Problema do Visualizador Independentemente de vocé estar
oferecendo um produto ou servico, vocé deve deixar bem claro que estd
resolvendo o problema do visualizador.

Ora aqui estd o problema. As pessoas dizem coisas o tempo todo. Eu posso
dizer que tenho a solug&o para o seu problema. Eu posso dizer que eu posso
fazer isso e aquilo, mas vocé sabe o que funciona?

Vocé sabe o que convence as pessods? Vocé sabe o que impressiona as
pessoas? Quando vocé mostra isso. E por isso que os estudos de caso
funcionam.

Entéo, em vez de dizer que seu produto direcionard trafego, mostre um grafico
real do website de alguém antes e depois de implementar sua solugéo. Mostre
uma foto da pessoa em um Mercedes porque eles estdo ganhando muito
dinheiro usando seu sistema.

Vocé vé como isso funciona? Eu sei que o exemplo do Mercedes é brega e as
pessoas fazem isso o tempo todo, mas quando vocé o vincula a um estudo de
caso em que vocé conduz uma pessoa pelo processo que comegou com ela
sendo quebrada como uma brincadeira.

E, em seguida, acabou com eles sendo podre de ricos, as pessoas véo se sentar

e prestar atencdo. Porque vocé vé quando voceé os leva do processo, eles estdo
realmente fazendo o estudo de caso.
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Vocé estd percorrendo uma série de imagens antes e depois. Esse & o tipo de
informacdo que as pessoas prestam atencdo porque todos podem falar um
grande jogo.

Eu posso afirmar agora que posso fazer de vocé um miliondrio instanténeo,
mas no final do dia tudo se resume a duas palavras-chave. Prove isso.

Vocé sabe que tem mais de duas células cerebrais quando estd sempre
pensando nessas duas palavras. E assim que vocé sabe que estard tomando
uma decisdo boa.

Mas se vocé é do tipo de pessoa que acredita automaticamente que sbé porque
o terceiro tio de seu primo de segundo grau de seu irméo diz fazer um milhé&o
de ddblares durante a noite, entéio vocé tem outra coisa vindo.

Vocé precisa sempre pensar nessas duas palavras: prove. Porque isso significa
que quando alguém lhe oferece uma solugéo, precisa trabalhar para ganhar
sua confianga. Eles tém que trabalhar para se tornar uma autoridade aos seus
olhos. E isso € bom.

Vocé tem que fazer o mesmo. Misture-o usando aparéncias do
influenciador Existem todos os tipos de lideres influentes e embaixadores da
marca nas midias sociais.

E uma boa ideia entrar em contato com essas pessoas e fazer parceria com
elas. Talvez vocé possa fazer com que eles publiquem o video com vocé nele.
Talvez eles possam mencionar seu canal no video. Talvez vocé possa criar um
video especial para eles e eles publiquem o seu video, o que acaba
promovendo o seu canal.

Seja qual for o caso, pode surgir uma situagcéio ganha-ganha. Essas pessoas
ndo sdo burras nem sdo gananciosas. Eles sabem como o jogo funciona. Eles
acreditam que o trafego de midia social néo & uma espécie de pizza fixa, onde
a Unica maneira de aumentar a fatia do bolo é diminuir a fatia.

Eles sio mais espertos do que isso. A chave aqui & convencé-los de que vocé
realmente traz um valor sélido @ mesa. Vocé pode fazer todo tipo de coisas
para essas pessods.

Vocé pode fazer postagens de convidados em video. Vocé pode fazer uma
versdo em video de uma troca de blog.

Vocé pode fazer aparicdes. Vocé pode fazer promocgdes especiais,
especialmente se tiver codigos de desconto. HA tantas possibilidades por ai.
Mas primeiro, vocé precisa se tornar confidvel e autoritdrio aos olhos deles. E
assim que vocé coloca o pé na porta.
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CAPITULD 9  coccccocsccccscscescs .

Como Gerar Receita com
Seus Videos




Muitas pessoas pularam para este capitulo primeiro. Eu ndo posso dizer que os
culpo, porque no final do dia é tudo sobre marketing de video. E tudo sobre
ganhar dinheiro.

Ou vocé ganha mais délares ou ndo. Entendi. Eu entendo. Mas o problema é
que vocé ndo pode simplesmente ir direto para a monetizagéio se ndo souber
converter os espectadores em dinheiro vivo.

Sem esse conjunto de habilidades, vocé estd perdendo seu tempo imaginando
as diferentes formas de monetizar seu video. E como comer sua sobremesa
antes do prato principal.

Ndo faz nenhum sentido. Faca um grande favor a si mesmo. Leia isto na
sequéncia correta. Leia isto somente depois de ter dominado os oito capitulos
anteriores deste livro.

Supondo que vocé saiba o suficiente para direcionar o trafego e otimizar as
conversdes. Veja as melhores maneiras de gerar receita com seu video. Por
favor, entenda que as opgdes de monetizacdo sio demais. Sério, hd muitos
para contar.

Mas o problema é que a maioria deles néo Ihe dard nenhum dinheiro. S6
porque eles existem néo significa que vocé tenha que experimentd-los. A
maioria deles deve estar fora dos limites para vocé, porque eles sdo apenas
ndo iniciantes.

O que segue sdo técnicas de monetizacdo que eu posso garantir. Essas séo
técnicas de monetizagdo nas quais posso usar meu chapéu e as recomendo de
todo o coracdo.

Sua arma de monetizagdo nidmero um Entdo, qual € a minha escolha nUmero
um para vocé? Construa uma lista de discusséo. Sério, se vocé ja ouviu o
ditado "o dinheiro estd na lista”, vocé ouviu absolutamente correto. Isso foi
verdade ontem.

Isso & verdade hoje e continuard a ser verdade amanhd@. O dinheiro estd na
lista. Se vocé tem uma lista de discussdo, vocé tem um relacionamento com os
membros da sua lista.

Quando vocé envia uma atualizagdo para sua lista de e-mails, ao contrario do
Facebook, uma parte maior da sua lista de discuss@o provavelmente verd seu

e-mail.

Se vocé sabe o que estd fazendo, muitos deles realmente clicam e véo para
onde vocé quer ir. Isso € muito diferente do Facebook ou Twitter.

55



Somos apenas uma pequena fragéio de sua pdgina. Os fas verdo suas
atualizacdes. Use sua lista de e-mails como sua arma de monetizacdo numero
um.

Pode parecer plana e superficial no comego, mas quanto mais vocé construir
sua marca e quanto mais vocé bombear o tradfego de seus videos para seus
blogs, mais facil serd para vocé ver o poder lucrativo de sua lista de discusséo.

Sua lista transforma espectadores de videos casuais em uma audiéncia
cativa Uma das principais razdes pelas quais eu estou tdo empolgado com a
construcdo de uma lista de discuss@o é porque elas permitem que vocé
transforme o que, de outra forma, seria um espectador cativo.

Estas sdo pessoas que de alguma forma encontraram o seu conteddo e viram
a sua pdagina do seu email.

Se eles forem preenchidos e eles se juntarem a sua lista, na préxima vez que
voceé tiver uma atualizagéio, terd a chance de trazé-los de volta ao seu blog.

Vocé libera uma atualizagcéo e vocé tem outra chance e depois outra chance
depois disso. no link. SGo 10 pessoas.

Compare isso com o que acontece normalmente. As pessoas te encontram de
alguma forma na Internet. Eles veem o que vocé tem a oferecer. Talvez eles se
divirtam talvez néo.

Mas depois disso a maioria deles se foi. A maioria deles sai permanentemente.
Eles nem sequer se lembram de que passaram pelo seu site.

E assim que as coisas podem ser ruins, mas quando vocé recebe algumas
dessas pessoas, mesmo que seja uma pequena porcentagem na suda lista de
discussdo, vocé pode trazé-las de volta para o seu blog.

Eventualmente, quando vocé repetir esse processo repetidas vezes e tiver mais
e mais pessods ha sua lista, a base de pessoas que pode realmente ir para o
seu blog e ir para as pdginas de vendas que vocé estd promovendo aumentou
drasticamente.

Ndo fique muito animado. Isso funciona em uma base percentual. Por exemplo,

no comeco, quando vocé consegue atrair 100 pessods para sua lista, digamos
que apenas 10% clicariam
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Mas depois de algum tempo, quando vocé langa video apés video e constroi
seu trafego e constréi sua lista, talvez vocé tenha 10000 pessodas em sua
lista. Mais uma vez estamos falando de 10%. Mas nesse ponto, vocé tem 1000
pessoas clicando em seu link.

Agora, deixe-me perguntar-lhe que grupo de pessoas tem maior probabilidade
de ganhar dinheiro 10 ou 1000.

A escolha deveria ser 6bvia. Vocé vé como isso funciona. Portanto, uma lista de
discussdo &€ um ativo digital que cresce com o tempo. Vocé tem que continuar
aumentando o nimero de membros na sua lista, porque vocé tem muitas
oportunidades de vender para eles.

Talvez vocé tenha definido uma atualizagdo que ndo gera muitas vendas. Tudo
bem, porque vocé poderia enviar outra atualizagcdo que pudesse ser melhor
recebida e, mais cedo ou mais tarde, vocé poderia vender para um pedaco
decente de sua lista de discussdo.

Além disso, existem todos os tipos de ferramentas que vém com 0s servigos
tipicos de gerenciamento de e-mail, que permitem eliminar ou “‘remover’
membros da lista que ndo podem ser executados. Portanto, nédo pense que
vocé estd preso a esses membros da lista que ndo se convertem. Vocé pode
fazer algo sobre eles. Sua arma de monetizacdo numero dois

Vocé é a arma de monetizagcdo nimero um da sua lista de e-mails e, em
seguida, sua arma de monetizagcdo numero dois & o seu botdo de inscricdo do
YouTube agora.

Em todos os videos que vocé produz, garanta que as pessoas cliqguem no botéo
Inscrever-se e cliquem no icone da campainha. Ndo peca apends que eles se
inscrevam. Peca-lhes para clicar no icone da campainha.

Quando eles fizerem isso, eles receberdo atualizagdes por email de sua Gltima
postagem. Isso aumenta sua contagem de visualizagdes e isso pode realmente
levar o YouTube a tornar seu video mais visivel nas pesquisas.

Por qué? E dbvio que vocé esté recebendo muito mais visualizagées e essas
visualizagdes sdo reais. Vocé ndo paga por eles. Eles ndo sédo gerados ou
pagam por eles.

Eles definitivamente néio sGo gerados por software. Isso pode levar a um nivel

de envolvimento mais alto e pode tornar seus videos mais populares do que
ndo. O que vocé estard vendendo? Agora vem a parte do dinheiro.

5/



O que vocé vai vender na sua lista de discussdo? Desde que vocé estd
recebendo as pessoas para ver o seu video, clique em seus links, confira sua
pdgina de squeeze da lista de discusséo.

O que voceé estard vendendo? Bem, primeiro vocé pode vender andncios
individuais.

Estes s@o os anldncios que vocé executa na sua lista de e-mail. Estas séo as
mensagens que estdo sozinhas, geralmente em uma atualizagcdo que vocé
estard falando sobre muitos assuntos diferentes e, em seguida, misturado com
o conteudo séo links para produtos afiliados ou coisas que Ihe paga.

Com andncios individuais, alguém realmente pagou seu dinheiro para veicular
o andncio. H&d apenas um link ou alguns links e todos esses links vdo para o seu
cliente. Isso & muito dinheiro.

No entanto, isso depende do seu nicho. Isso pode ser muito dinheiro. Depende
do seu nicho. Se vocé estd em perda de peso ou no campo financeiro, vocé
pode apostar que as pessoas vdo pagar mais de 25 centavos por clique.

Isso pode ser bastante lucrativo, especialmente se vocé tiver desenvolvido um
historico de trafego que realmente converta. Outra maneira de ganhar dinheiro
com sua lista & promovendo produtos dfiliados.

Vocé participa de um programa de dfiliados e recebe um link para um produto
que estd promovendo. Vocé pode vincular isso a uma foto. Vocé pode vincular
isso a links de texto.

eja qual for o caso, quando as pessodas clicam nele e véo para uma pdgina de
vendas e compram a partir da pdgina que vocé recebe uma comissédo. Uma
das maneiras mais interessantes de ganhar dinheiro on-line & por meio de um
anuncio de CPA.

Geralmente, as pessoas clicam em um link e véio para uma pdgina de coleta de
e-mail ou uma pdagina de vendas e, em seguida, clicam nessa pdagina de
vendas. E eles vé@o para uma pagina de coleta de e-mail.

Quando eles digitam seu endereco de e-mail, vocé pode receber pagamentos
de alguns centavos a vdrias dezenas de ddolares. Na verdade, eu vi formularios
de seguro oferecidos em uma base CPA que pagam vinte e cinco délares ou
mais por formulario preenchido.

Estamos falando muito dinheiro aqui. Muitas pessoas fazem o banco com
anuncios de CPA. Mas tudo depende do seu nicho. Vocé também pode vender
associacdes. Talvez vocé tenha um conteldo incrivel que vocé sabe que as
pessoas vao pagar.
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Vocé pode colocar esses conteddos nas portas dos membros do seu site. As
pessods tém que pagar pela adesdio para acessar este conteddo. Finalmente,
por ultimo mas ndo menos importante € o meu favorito.

Minha maneira favorita de ganhar dinheiro com a minha lista & vendendo meu
préprio produto. Ndo € mais simples que isso. Também ndo existe nada melhor
que isso. Por qué? Depois de algum tempo, eu conhego meus consumidores
muito bem.

Eu desenvolvo um relacionamento com eles. Eu entendo o que eles estdo
procurando. Eu entendo como a mente deles funciona. Eu tenho o seu alcance
emocional. Entdo, o que eu faco é criar um produto que atenda diretamente ds
necessidades deles.

E um produto pequeno. Talvez inclua apenas algumas informagées, mas
explico bem o conceito. Pode ser um pequeno livreto. Eu entéio crio uma pagina
de vendas e a promovo ha minha lista de discussdo.

Como conhego meus membros da lista intimamente, posso fazer alteragcdes em
minha pdgina de vendas e em meu produto, dependendo da resposta. Isso
aumenta a taxa de conversdo da minha pdgina de vendas.

Também posso vender produtos que aumentam produtos futuros. Entéo,
basicamente, desde que eu conhecgo o problema dos membros da minha
audiéncia, resolvi um problema e cobri uma pequena quantia de dinheiro. Mas
dentro dessa solucdo, eu digo a eles que haverda outro produto em breve e
posso cobrar de novo.

A chave aqui é preservar o relacionamento, fornecer valor e criar confianga que
dura muito tempo. Se vocé jogar suas cartas corretamente vendendo seus
préprios produtos, vocé pode realmente transformar cada pessoa em sua lista
de discuss@o em um fluxo de renda que pode chegar ds centenas de délares. E
tudo sobre como ganhar dinheiro com o relacionamento.

Claro, isso tudo se resume a preservar a confianga. Vocé néo pode roubar seus
membros da lista. Vocé néio pode tratd-los como sujeira.

Vocé ndo pode explord-los. Se vocé lhes der a confianga e uma apreciagéio de

que eles estéio procurando, eles continuaréo cuidando de vocé por muito tempo
no futuro.

59



CAPITULD 10

8 Principais Praticas de
Marketing de Video que :
voce deve Sempre Lembrar :




Neste capitulo, vou executar rapidamente as 8 melhores praticas que vocé
precisa lembrar ao fazer marketing de video.

Essas praticas recomendadas ndo apenas aumentam seu dinheiro, mas
aumentam a qualidade da sua saida de video. Em outras palavras, se vocé for
sério na construcdo de um sélido negbécio de marketing de video, preste muita
atencdo das 8 dicas rapidas de praticas recomendadas abaixo.

1) Invista em um poderoso script de video.

N&o se engane, o seu marketing de video pdo com manteiga ndo é a sua
qualidade de video, ok? Vamos tirar isso do caminho.

Nd&o sdo os grdaficos, ndo &€ o som, ndo &€ como tudo & montado. Vocé sabe o
que é o seu pdo e manteiga? Seu roteiro. Estragar o script e seu video vai sugar.
E simples assim.

Seu roteiro & a alma e o coragdo do seu video. E por isso que seu roteiro deve
se concentrar como um laser no seu nicho. Também deve fazer um bom
trabalho entregando valor. Agora, por favor, ndo me entenda mal. O script nem
sempre € importante, dependendo do seu nicho.

Por exemplo, se o seu nicho envolver play-throughs de videogames ou pessods
assistindo a um videogame, vocé néio precisard de um script. Basicamente,
vocé confia apenas nas suads habilidades em videogames e em sua
personalidade para se conectar com seus espectadores.

No entanto, se vocé estd realmente vendendo algo ou estd instruindo as
pessoas a fazer algo em seus videos, seu roteiro serd crucial. Entéo entenda que
a importéncia do script depende do seu nicho.

Mas se vocé estiver em um nicho onde a qualidade do roteiro é crucidal, invista
em um script de video muito poderoso.

Se vocé ndo & um escritor naturalmente habilidoso ou néo se importa muito
com a escrita, é possivel contratar roteiristas profissionais de video de
marketing de lugares como Ozki.Org para garantir que seu video seja feito com
base firme em um roteiro de video convincente.

0



2) Preste atenc¢éo ao tamanho do video.

Acredite ou ndo, uma parte significativa de sua visibilidade no YouTube
depende de quanto tempo seu video esté.

Agora, vocé pode estar pensando que, se vocé estd em um nicho que requer
um longo video, vocé sb precisa arrastar as coisas para fora. Absolutamente
errado. Vocé tem que ter o maximo de valor e poder de marketing em qualquer
tamanho ideal que vocé esteja tentando atingir.

Isso nunca iréd embora. Porque se vocé divagar ou se vocé embalar imagens de
preenchimento ou se vocé é apenas preguicoso com o seu video, sua marca se
torna fumaca. E simples assim. Portanto, preste atengéo ao tamanho do video,
mas ndo seja irresponsavel.

Vocé ainda precisa entregar um produto de video sdlido.
3) Desenvolver uma marca Seu video ndo deve ser visto como genérico.

Essa é a linha de fundo. Porque vocé tem uma marca ou tem uma
mercadoria. Se vocé tem uma mercadoria, eu sinto muito por vocé.

Eu realmente fago. Por qué? Vocé vai ter que produzir muitos produtos e vocé
tem que basicamente inundar a internet porque senéo vocé vai falhar. E muito
melhor, quando se trata de retornar no esforco, desenvolver uma marca.

E tudo isso significa que seu video ndo deve ser visto como genérico. Vocé
deve dizer algo diferente. Vocé deve defender algo. Se vocé conseguir fazer isso,
as pessoas voltaréio ao seu video varias vezes.

Como vocé faz isso? Bem, vocé pode vender sua personalidade. Vocé pode
deixar as pessoas empolgadas com sua perspectiva. Vocé pode se concentrar
em controvérsias.

Vocé também pode atrair pessoas para sua marca atualizando rapidamente
seus videos. Talvez, em vez de apenas atualizar uma vez por semana, vocé

atualize quase todos os dias ou quase duas vezes por dia.

Seja qual for o caso, vocé precisa desenvolver uma marca e precisa fazé-lo
rapidamente.

4) Sempre envolver seu publico
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Vocé tem que entender que quando das pessods assistem ao seu video e
deixam um comentdrio, elas néo precisam fazer isso. Na verdade, eles nem
precisavam assistir ao seu video. Eles poderiam ter visto o video de outra
pessoa. Certifique-se de que vocé saiba que vocé gosta disso.

Como? Faga perguntas ou curta ou clique no botéio "Gostei” para ver as coisas
deles. Além disso, ajuda quando vocé atrai seu publico por meio de seu video.
Use a segunda pessoa dizendo "vocé".

Realize pesquisas em outras plataformas como o Facebook e convide seu
publico. Faca perguntas nos seus videos. Seja qual for o caso, faga com que as
pessods que assistem a seus videos sintam que elas sé@o importantes. Faga-os
sentir que eles contam.

5) Ligue para o seu publico-alvo.

Tanto quanto possivel, tente transformar seus espectadores em seus
evangelistas. Acredite ou ndo, isso € mais facil do que vocé pensa.

Quando vocé pede para as pessoas se inscreverem e cliqguem no icone da
campainha no YouTube, vocé basicamente recebe uma maneira de notificd-las
quando vocé faz o upload de um novo video.

Isso & importante, pois isso aumenta a probabilidade de que vocé receba mais
espectadores e o aumento da contagem de visualizagdées aumentaria a
visibilidade de seu video no YouTube.

Vocé também deve chamar sua audiéncia para agéo, dizendo-lhes para
compartilhar ativamente suas coisas nas midias sociais. Se eles estéo
retweetando vocé no Twitter ou compartilhando vocé no Facebook, diga a eles
para fazer isso.

6) Interligue seus videos da plataforma de midia social
Como mencionei anteriormente neste livro, vocé deve criar varias contas
diferentes em todas as plataformas de midia social. Agora, vocé néo deve

compartilhar as mesmas coisas em todas essas plataformas.

Em vez disso, fale sobre suas diferentes contas de midia social e chame as
pessodas para acessarem suds outras contas. Convide-os para essas contas.

Peca-lhes para se envolver com essas outras contas. Dessa forma, vocé pode
alcancar novos publicos em todas essas diferentes plataformas.
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Vocé ndo estd apenas cuspindo contetdo. Em vez disso, vocé estd envolvido
com das pessods que gravitam em direcdo ao seu contetdo a partir de uma
plataforma e as empurra para outra, o que pode levar a uma maior visibilidade.
Essa visibilidade pode, entéio, atrair mais trafego dessas plataformas.

7) Invista em elementos de branding.

Eu ndo posso enfatizar isso o suficiente. Invista em um outro e introducdo.
Invista em pequenas animacgdes que sdo reproduzidas no comego do seu video.

Invista em um pequeno jingle. Seja qual for o caso, invista neles porque eles
ajudam a melhorar sua marca.

Talvez vocé possa obter um grafico de capa especial que aparece no comeco.
Seja qual for o caso, vocé ndo precisa se preocupar com custos, porque lugares
como fiverr.com cobrem vocé.

Basta ir ao Fiverr e comprar diferentes capas de midias sociais da mesma
pessoa. Isso garante que sua marca em todas as diferentes plataformas seja
bastante consistente e padronizada. |

8) Invista na prova social

Este Gltimo conselho € o ultimo por um motivo. Eu coloquei isso por ultimo
porque é controverso. Eu estaria fazendo um grande desservigo ao ndo
mencionar isso.

Por qué? Muitos dos grandes jogadores do YouTube fazem isso, mas preferem
ser pegos mortos do que admitir que fazem isso. O que eu estou falando? Eu
estou falando sobre a compra de visualizacdes de video.

Acredite ou ndo, muitas das pessoas mais influentes do YouTube comecaram
comprando visualizagdes de videos aqui e ali.

Eu realmente ndo posso dizer que os culpo, porque se o seu video acabou de
ser langado e tem apenas 30 visualizagdes, serd muito dificil para essas 30
visualizagdes se transformarem em 3.000 visualizagdes.

Vai ser muito dificil para as 3.000 visualizagdes se transformarem em 300.000
visualizagdes. Se vocé estd procurando construir uma marca e esté com pressaq,
uma das melhores maneiras de fazé-lo é através da compra de prova social.

Isso & realmente o que vocé estd comprando com visualizagdes de video. Vocé

definitivamente néo estd comprando cliques em seu link porque esses cliques
ndo valeriam nada.
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Por qué? As chances sdo altas de que a grande maioria das visbées que vocé
estd obtendo ndo sd@o realmente vistas de seres humanos. Estes ndo sdo os
olhos que verificam seus videos. Em vez disso, eles s@o produzidos por robds de
dados ou software.

Independentemente disso, quando vocé compra pontos de vista, vocé obtém
prova social. Mais uma vez, como isso funciona? Bem, se vocé ver um
restaurante vazio, as chances sdo, subconscientemente, vocé acha que a
comida &€ uma porcaria.

Mas se vocé ver que o restaurante estd cheio e hd uma fila de pessoas
procurando entrar, provavelmente vocé estd mais propenso a fazer fila. O
mesmo acontece com o seu video.

Se as pessoas perceberem que ja existem 100.000 visualizagdes e vocé estiver
falando sobre as coisas que interessam, é possivel apostar que elas
provavelmente querem clicar porque néo querem ficar de fora. No fundo de
suas mentes, hd esse gatilho subconsciente que diz que isso é legitimo porque
100.000 pessods ja o viram.

Eles jG votaram neste video. Vocé vé como a prova social € muito poderosa? As
pessoas ndo vao admitir isso, mas & muito poderoso. Entéo esta € a chave para
realmente aumentar a contagem real de fés.

Por qué? Quando vocé alcanga um certo ponto, como 100.000 visualizagdes
falsas, seu video comecga a atrair outras pessoas interessadas em seu nicho. E
como seu video é de ponta e é de alta qualidade, eles provavelmente o
compartilhar@o com seus amigos ou se tornar@io mais visiveis no YouTube e
atrairdo mais pessoas.

E assim que vocé consegue uma boa reacéo em cadeia. E como um efeito de
bola de neve. Comece pequeno, mas organicamente ele comecga a crescer.
Eventualmente, vocé para as visdes falsas e continua a crescer.

O segredo aqui é evitar explosdes durante a noite em pontos de vista. E ébvio
demais. Vocé corre o risco de ser banido pelo YouTube. Vocé tem que pingar
naturalmente.

Felizmente, existem muitos provedores por ai que enviariam trdfego para vocé

através de um painel de midia social usando um sistema de alimentag¢éo por
gotejamento para que parecesse natural
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conclusdo

Parabéns por terminar este livro. Este livro contém todas as informagdes que
vocé precisa para ter sucesso com o marketing de video.

Independentemente de como vocé faz isso, eu quero que vocé experimente. A
chave aqui &€ nunca resolver.

Nunca pare. Continue reinventando suas mensagens nas midias socidis e em
plataformas de video. A melhor maneira de fazer isso, claro, néo é por tentativa
e erro.

Julgamento e erro, acredite ou néo, podem ser muito caros. Eles também
podem destruir sua marca se vocé néo for cuidadoso.

A melhor maneira de fazer isso é inverter a engenharia de seus concorrentes
para obter uma vantagem inicial.

Depois de obter o padrdo da indUstria, vocé poderd continuar experimentando

até obter a solucdo otimizada que funciona melhor para vocé. Desejo-lhe nadaq,
mas o melhor e o maior sucesso no marketing de video.
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